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Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 6 kwietnia 1984 r. o fundacjach (Dz. U. z 2020 r. poz. 2167 oraz z 2022 r. poz. 2185)

[ Sprawozdawca wypetnia tylko przeznaczone dla niego biate pola;
[ We wszystkich polach, w ktdrych nie bedg wpisane odpowiednie informacje, nalezy wstawic pojedynczy znak my$inika (-);
T Pola wyboru nalezy uzupetni¢ przez wstawienie pojedynczego znaku X.

Nazwa organu sprawujacego nadzor:

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi

I. Dane fundacji

1. Nazwa fundacji FUNDACJA PROVEG
1. Kraj: 2. Wojewodztwo: 3. Powiat:
Polska Mazowieckie Warszawa
2. Adres siedziby
i dane kontaktowe
4. Gmina: 5. Ulica: 6. Nr domu:
Warszawa Generata Jozefa Zajaczka 11
7. Nr lokalu: 8. Miejscowos¢: 9. Kod pocztowy:
92 Warszawa 01-510
10. Nr telefonu (fakultatywne): 11. Adres poczty elektroniczne;j: 12. Nr faksu (fakultatywne):
info.pl@proveg.com

13. Adres do korespondencji (jezeli jest inny niz adres siedziby):

www.proveg.com/pl

14. Adres strony internetowej (jezeli fundacja posiada strong www)

aktualnego wpisu
w KRS)

; 4. Data

3. Nr REGON: 38551395 wpisu 05.02.2020 5. Nr KRS: 0000825367
do
KRS:

6. Dane cztonkoéw | Imi¢ i nazwisko Funkcja

zarzadu fundacji /

dane likwidatora | Patrycja Karolina Homa Prezes Zarzadu

(wedhug

7. Numer NIP

R 5252814874

8. Wszystkie cele | Celem Fundacji jest upowszechnianie w spoteczenstwie wiedzy na temat wptywu diety na zdrowie,
statutowe fundacji | ¢rodowisko, dobrostan zwierzat, a takze jej roli w kontekscie sprawiedliwosci spoteczne;.

Fundacja realizuje swoje cele poprzez promowanie produkcji i konsumpcji zywnosci oraz produktow
pochodzenia roslinnego oraz zamiennikéw migsa i innych produktow odzwierzgcych w szczegolnoscei,

ale nie tylko, przez:

1) Podnoszenie §wiadomosci spotecznej w zakresie korzysci zdrowotnych ptynacych ze

spozywania wigkszej iloSci zywnosci i produktow pochodzenia roslinnego oraz zagrozen dla

zdrowia wynikajacych ze spozywania zywnosci i produktow pochodzenia zwierzgcego;

2) Podnoszenie $wiadomosci spoteczenstwa na temat wszystkich aspektow hodowli zwierzat i jej

wplywu na zwierzeta i Srodowisko, w tym na zmiany klimatu;




3) Zlecanie i prowadzenie badan zwigzanych z tematyka, opisang w pkt 1) 1 2) niniejszego
paragrafu;

4) Tam, gdzie jest to mozliwe, aby wspiera¢ realizacj¢ celow Fundacji, wspotpraca z organizacjami,
w tym, ale nie wyltacznie, z innymi organizacjami charytatywnymi, instytucjami publicznymi i
przedsigbiorstwami.

5) Realizacj¢ wlasnych projektow.

6) Inicjowanie, wspieranie przygotowania i realizacji projektow, akcji i kampanii spotecznych,
realizowanych przez inne organizacje pozarzadowe, instytucje publiczne i przedsi¢biorcow w
zakresie celow statutowych Fundacji.

7) Organizowanie i prowadzenie szkolen, seminariow, konferencji, dyskusji, paneli, odczytow itd.,

8) Samodzielne pozyskiwanie i udzielanie pomocy w pozyskiwaniu pomocy finansowej i
niefinansowej z r6znych zrodet, w tym w szczegolnosci z Funduszy Unii Europejskiej, jak i z
innych zrodet prywatnych i publicznych dla organizacji pozarzadowych i przedsi¢biorcow.

9) Organizowanie konkursow, zbidrek i innych przedsigwzieé, ktore maja na celu pozyskiwanie
pomocy finansowej i rzeczowe;.

10) Wspdtprace z instytucjami krajowymi i zagranicznymi w zakresie edukacji, wymiany osob i
doswiadczen.

11) Popularyzowanie i propagowanie metod i technik wspotpracy oraz efektow programow
prospolecznych realizowanych, wspotorganizowanych i inicjowanych przez Fundacje, a takze
inne organizacje pozarzagdowe, administracj¢ publiczng oraz przedsigbiorcow, w szczegdlnosci
na zasadzie partnerstwa.

12) Podejmowanie i prowadzenie dziatalno$ci wydawniczej, publicystycznej i informacyjne;j.

13) Inicjowanie, organizowanie imprez okoliczno$ciowych, festynow, festiwali, projekcji, plenerow,
galerii, przegladow, targdw, spotkan, wystaw, koncertow, przedstawien.

14) Pozyskiwanie i przekazywanie dotacji, grantow.

15) Wspdlprace z mediami.

II. Charakterystyka dzialalnos$ci fundacji w okresie sprawozdawczym (dane odnoszq sig do faktycznie
wykonywanej dzialalnosci w roku sprawozdawczym)

1. Zasady, formy i zakres dziatalno$ci statutowej z podaniem realizacji celow statutowych

Fundacja w celu realizacji swoich celow w sferze zadan publicznych prowadzi dziatalno$¢ pozytku publicznego w zakresie:

B

ekologii i ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego;

ochrony i promocji zdrowia;

nauki, edukacji, oswiaty i wychowania;

dziatalno$ci na rzecz organizacji pozarzadowych i innych instytucji dziatajacych w sferze dzialan Fundacji.

Dziatalno$¢ opisana powyzej moze by¢ dziatalno$cia odptatng jak i nieodptatng, z tym ze przychod z dziatalnosci odptatnej

pozytku publicznego stuzy wyltacznie prowadzeniu dziatalnosci pozytku publicznego.

Fundacja dla realizacji postawionych celow statutowych :

1.

moze wszechstronnie wspoldziata¢ z innymi organizacjami, instytucjami, w tym administracji publicznej i osobami
fizycznymi i prawnymi,

moze uczestniczy¢ jako czlonek w organizacjach zrzeszajacych fundacje i stowarzyszenia, o celach statutowych
zblizonych do celow Fundacji,

moze tworzy¢ oddziaty, zaklady, filie, a takze przystepowac do spétek z osobami prawnymi i fizycznymi,

moze by¢ cztonkiem zagranicznych i migdzynarodowych organizacji o podobnym celu dziatania na warunkach
okreslonych w ich statutach, jezeli nie narusza to postanowien statutu Fundacji, polskiego prawa lub zobowigzan|
mi¢dzynarodowych,

moze inicjowa¢ postgpowania i przystgpowac do postepowan toczacych si¢ przed organami wymiaru sprawiedliwosci
oraz organami administracji publicznej w charakterze organizacji spotecznej w sposéb i na zasadach okreslonych w|
obowigzujacych przepisach prawa.




Fundacja zrealizowala w sprawozdawczym roku nastepujace cele statutowe:

1)

2)

3)
4)

5)
6)

7)
8)
9)

Podnoszenie swiadomosci spotecznej w zakresie korzysci zdrowotnych plyngcych ze spozywania wigkszej
ilosci zywno$ci i produktéw pochodzenia ros§linnego oraz zagrozen dla zdrowia wynikajacych ze
spozywania zywnosci i produktow pochodzenia zwierzgcego;

Podnoszenie $wiadomosci spoteczenstwa na temat wszystkich aspektow hodowli zwierzat i jej wptywu na
zwierzeta i srodowisko, w tym na zmiany klimatu;

Zlecanie i prowadzenie badan zwigzanych z tematyka, opisang w pkt 1) i 2) niniejszego paragrafu;

Tam, gdzie jest to mozliwe, aby wspiera¢ realizacj¢ celow Fundacji, wspotpraca z organizacjami, w tym, ale
nie wylacznie, z innymi organizacjami charytatywnymi, instytucjami publicznymi i przedsigbiorstwami.
Realizacje¢ wlasnych projektow.

Inicjowanie, wspieranie przygotowania i realizacji projektow, akcji i kampanii spotecznych, realizowanych
przez inne organizacje pozarzadowe, instytucje publiczne i przedsigbiorcow w zakresie celow statutowych
Fundacji.

Organizowanie i prowadzenie szkolen, seminariéw, konferencji, dyskusji, paneli, odczytow etc.,
Wspotprace z instytucjami krajowymi i zagranicznymi w zakresie edukacji, wymiany os6b i doswiadczen.
Popularyzowanie i propagowanie metod i technik wspolpracy oraz efektow programow prospotecznych
realizowanych, wspotorganizowanych i inicjowanych przez Fundacje, a takze inne organizacje
pozarzadowe, administracj¢ publiczng oraz przedsigbiorcow, w szczegolnosci na zasadzie partnerstwa.

10) Podejmowanie i prowadzenie dziatalnosci wydawniczej, publicystycznej i informacyjne;j.
11) Pozyskiwanie i przekazywanie dotacji, grantow.

12) Wspotprace z mediami.

W okresie sprawozdawczym fundacja prowadzita nastepujace dziatanie stuzace realizacji powyzszych celow

statutowych:

Kampanie i programy edukacyjne

1))

2)

Przeprowadzenie kampanii CSR - PrzyGOTUJMY LEPSZY SWIAT

W ramach kampanii PrzyGotujmy Lepszy Swiat Fundacja ProVeg zostata partnerem merytorycznym
ogoblnopolskiego programu edukacyjnego z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu (CSR) na lata
2020/202112021/2022.

Inicjatywa byla skierowana do ucznidéw klas 1-3 szkét podstawowych. Dzigki programowi dzieci
dowiedziaty sig, ze to co jedza ma ogromny wplyw nie tylko na ich zdrowie, ale tez na planetg. W ramach
wspolpracy Fundacja wspolnie z pedagogami opracowata materialy edukacyjne - interaktywne lekcje oraz
plansze, ktore stuzyly nauczycielom przy realizacji programu.

Poprzez przeprowadzane lekcje przyblizylismy uczniom tematyke zmian klimatycznych, obliczali§my
wspolnie §lad wodny zywnosci, uczyliSmy o jej pochodzeniu i sposobach produkcji. Dzieci, poza wiedza
teoretyczng, zdobywaly takze umiejetnosci praktyczne, przygotowujac positki oparte na sktadnikach
ro§linnych.

W roku 2022 ponad 40 tys. uczniéw zamienito blisko 85 tys. tradycyjnych positkow na dania roslinne.
Dzigki temu udato si¢ zmniejszy¢ $lad srodowiskowy uczniow o 37 min litréw wody, 303 tys. kg CO2 i
niemal 1 mln m2 ziemi.

Wspotpraca przy edycji w roku 2022 obejmowata wsparcie ekspertow Fundacji w dziataniach promocyjnych
i PR dotyczacych programu oraz przeprowadzenie szkolen o kuchni roslinnej dla personelu kuchennego w
zwycigskich szkotach.

Przeprowadzenie kampanii edukacyjnej Veggie Challenge

Veggie Challenge to migdzynarodowe, 30-dniowe, darmowe wyzwanie online, ktére pomaga jego
uczestnikom rozpoczaé przygode z dietg roslinna. Program rozwijany jest nieprzerwanie od 2020 roku. W
edycji 2022 wzigto udziat ok. 11,500 osob.

Zarejestrowani uzytkownicy otrzymuja dostep do 30-dniowego mailingu, zawierajacego zarGwno przepisy
na ro$linne potrawy, ale rowniez kluczowe informacje dotyczace rownowazenia diety roslinnej, jej wplywu
na klimat oraz poradami Veggie Challenge Coach’a. Dotgczajac do programu uczestnicy wybieraja czy chca
catkowicie wyeliminowa¢ produkty zwierzece z diety czy je ograniczyc.

Jako dodatkowe wsparcie Fundacja stworzyta dla uczestnikow dedykowang grupe na Facebooku, gdzie
mogg wymienia¢ si¢ doswiadczeniami, przepisami, zadawac¢ pytania dotyczace diety roslinnej, przepisow,
produktow.




3)

Komunikacja programu Veggie Challenge prowadzona jest gldownie w konsumenckich mediach
spotecznos$ciowych - Facebook i Instagram. Promocja Veggie Challenge odbyla si¢ takze z zaangazowaniem
kilkunastu influencerow, ktorzy poinformowali o kampanii w swoich profilach spoteczno$ciowych.

W roku 2022 Fundacja pozyskata dwoch partnerow, ktorzy wsparli rozwoj programu. W ramach wspotpracy
zostaty przeprowadzone dziatania angazujace pracownikow tych firm do dotgczenia do kampanii (m.in.
dedykowany landing page do zapiséw oraz webinar edukacyjny), promocja kampanii w mediach
spoteczno$ciowych oraz promocja produktow partnerow w 30-dniowym mailingu.

W 2022 r. w ramach rozwoju programu, Fundacja wdrozyta bezplatng aplikacje mobilng w jezyku polskim,
ktora stata si¢ komplementarng czgécia mailingu i zostata pobrana ponad 2000 razy. Z aplikacja Veggie
Challenge konsument dowiaduje si¢, ile moze zaoszczedzi¢ dwutlenku wegla, wody, gruntéw uprawnych,
oraz ile zwierzat uchroni¢. Dzicki quizom mozna sprawdzi¢, a takze poszerzy¢ wiedze¢ dotyczaca
odzywiania i ochrony planety. Aplikacja zawiera rowniez funkcje planowania jadtospiséw oraz tworzenia
list zakupowych w zalezno$ci od liczby domownikow, tak aby unika¢ marnowania zywnosci, dostosowujac
ilo$¢ potrzebnych sktadnikéw do liczby porcji.

Spotkania edukacyjne skierowane do uczniow, studentéw, wspotpraca z uczelniami

przeprowadzenie wyktadu dla studentéw Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie pt.
"Alternatywne zrodta biatka, a zréwnowazony rozwoj w sektorze spozywczym";

udziat w panelu dyskusyjnym nt. gospodarki o obiegu zamknigtym podczas Festiwalu Bomba Megabitowa
w Krakowie;

przeprowadzenie webinaru skierowanego do uczniéw szkoty zawodowej na temat wplywu diety roslinnej na
srodowisko i1 zdrowie dla Polskiego Klubu Ekologicznego w Gliwicach, Kota Miejskiego Polskiego Klubu
Ekologicznego.

Konsultacje i wspolpraca z biznesem

Fundacja ProVeg przeprowadzita szereg wspotprac biznesowych, m.in. testy konsumenckie, webinary dla
pracownikow firm oraz wsparcie PR i komunikacyjne dla producentéw zywno$ci oraz sieci handlowych, w
tym lideréw polskiego rynku.

Eksperci Fundacji ProVeg regularnie zapraszani byli do udziatu w specjalistycznych spotkaniach
dotyczacych branzy spozywczej m.in.:

©  wystgpienie nt. perspektyw rozwoju rynku produktow roslinnych na wydarzeniu branzowym
organizowanym przez firm¢ Argenta. Tematy poruszone przez eksperta Fundacji ProVeg w ramach
wystgpienia to m.in. wielko$¢ rynku produktow roslinnych, roslinne strategie producentow
zywno$ci, konsumenci zywnosci roslinnej i sposoby na efektywna komunikacj¢ produktow
ro§linnych;

o webinar nt. perspektyw rozwoju rynku produktéw roslinnych podczas “eForum - Strategie plant
based” organizowanego przez Food Fakty. Tematy poruszone przez eksperta Fundacji ProVeg w
ramach wystgpienia to m.in. sektor alternatywnych zrodet biatka, parytet cenowy, roslinne strategie
firm 1 prognozy na przysztos¢ dot. rozwoju branzy alternatywnych zrédet biatka.

We wspotpracy z jednostka certyfikujaca V-Label w 2022 roku certyfikowanych i oznaczonych jako
weganskie lub wegetarianskie zostato ponad 180 nowych produktéw, w tym liczne zamienniki mig¢sa, mleka
i nabialu, a takze suplementy diety i napoje. Oznaczenie produktéw jako weganskie lub wegetarianskie jest
cennym drogowskazem dla konsumentéw przy dokonywaniu ich codziennych wyboréw zywieniowych.
Dzigki $cistej wspotpracy z zespotem V-Label, Fundacja ProVeg stale konsultuje i wspiera producentow w
zwigkszaniu liczby produktéw pochodzenia ro§linnego dostgpnych w polskich sklepach, a takze w poprawie
dostepnosci i wyboru produktéw pochodzenia roslinnego w catym kraju.

Konferencja New Food Forum

Konferencja New Food Forum (NFF) to jeden z kluczowych projektow Fundacji ProVeg a takze
innowacyjne, polskie wydarzenie dedykowane w cato$ci branzy spozywczej o tematyce produktow
ro§linnych oraz pochodzenia komoérkowego. Podczas konferencji omawiane sg roslinne rozwigzania i trendy
na rynku zywno$ci. To rowniez przestrzen do spotkan biznesowych pomig¢dzy producentami oraz sieciami
handlowymi, dzigki ktorej dostgpnosé roslinnych produktow na polskich potkach sklepowych nieustannie
ro$nie.

Trzecia edycja wydarzenia odbyta si¢ 25.05.2022 r., w Centrum Konferencyjnym przy Centrum Nauki
Kopernik i zgromadzita ok. 215 uczestnikdw z ok. 100 r6znych organizacji, w tym producentdéw zywnosci,




sieci handlowe, startupy, uniwersytety, organizacje branzowe, NGOsy i przedstawicieli mediow. Uczestnicy
NFF mieli mozliwo$¢ degustacji roslinnych nowosci w strefie cateringowej, ktérag wspottworzyto
kilkanascie firm, w tym: producenci i startupy zajmujace si¢ produktami ros$linnymi oraz firmy $wiadczace
ustugi dla producentéw zywnosci.

e W ramach cze¢sci merytorycznej New Food Forum, zorganizowano 2 panele dyskusyjne (z
przedstawicielami polskich producentdéw zywno§ci oraz sieci handlowych) oraz zostalo wygtoszonych 11
prezentacji autorstwa liderow branzy roslinnych alternatyw, w tym:

o Dane dot. rozwoju rynku roslinnych alternatyw w Polsce i na $wiecie

o  Dobre praktyki zwigzane z rozwojem roslinnego portfolio przez producentow zywnosci i sieci
handlowe

o  Aspekty zwigzane z otoczeniem biznesowym i technologicznym zwiazanym z rynkiem ro$linnych
alternatyw i migsa hodowanego komorkowo, np.:kwestie prawne, poprawa wlasciwosci
smakowych i odzywczych, nowe technologie produkcji, dieta planetarna.

Publikacja autorskich raportow rynkowych oraz wsparcie innych podmiotow
1) Raporty wtasne
W 2022 roku Fundacja ProVeg opublikowata 2 raporty:

“Badanie wiedzy i nastawienia Polakéw do diety roslinnej”, ktore zostalo zrealizowane przez agencj¢ SW Research
na zlecenie Fundacji ProVeg, w dniach 29.12.2021 - 13.01.2022 metoda wywiadow on-line (CAWI). W ramach
badania przeprowadzono 1002 wywiady na reprezentatywnej probie ogoélnopolskiej, z zachowaniem struktury dla
zmiennych pte¢, wiek i klasa wielko$ci miejsca zamieszkania. Celem badania bylo przyjrzenie si¢ postawom
Polakow wobec diety roslinnej oraz okreslenie ich poziomu wiedzy na jej temat. Dodatkowo sprawdzono, ktore z 5
powodow, aby sprobowaé diety roslinnej (zdrowie, Srodowisko, zwierzeta, smak, sprawiedliwosc), sa dla Polakow
najbardziej przekonujace. W raporcie mozna znalez¢ m.in.:

o  Fakty i mity dotyczace diety roslinnej z ktérymi utozsamiaja si¢ Polacy

o Dane dotyczace zrodet wiedzy na tematy zywieniowe z ktorych korzystaja Polacy
“Plant-based food in Poland” bedacy analizg danych dot. polskiego rynku produktéw roslinnych i jego konsumentow
na podstawie mi¢dzynarodowego badania przeprowadzonego w ramach projektu Smart Protein. Celem projektu
Smart Protein jest zglebienie tematu alternatywnych zrodet biatka w zwiazku z trudno$ciami wynikajacymi ze zmian
klimatycznych, ograniczonych zasobow i zmieniajacych si¢ nawykow zywieniowych stale rosnacej globalnej
populacji. W raporcie mozna znalez¢ m.in.:

o Doglebne dane dotyczace sprzedazy, trendow rynkowych i najnowszych wskaznikéw wzrostu

o Wskazniki konsumpcji, zachowania i motywacje konsumentow

o Wglad w bariery konsumenckie utrudniajace zwigkszenie konsumpcji produktéw roslinnych

2) Raporty innych podmiotow
Fundacja ProVeg angazowala si¢ takze w powstanie raportow branzowych, poprzez dzielenie si¢ swoja ekspertyza,

m.in.:

e wraporcie “Food Fakty Nawigator” pod wydawnictwem portalu Food Fakty: opracowanie czgsci raportu,
ktérego celem jest zwigkszenie wiedzy na temat kluczowych aspektow rozwoju rynku roslinnych alternatyw

e wraporcie “Challenge Labs Central Eastern Europe | Trends in the agri-food sector” opracowanego przez
EIT Food: eksperci z zespotu ProVeg dzielili si¢ wiedzg oraz wspierali w roli mentorow uczestnikow
projektu w warsztatach projektowania produktow zywnosciowych i rozwigzan przysztosci w kategorii
alternatywnych zrodet biatka

Edukacyjne dzialania komunikacyjne - PR & media

e W 2022 roku dziatania komunikacyjne Fundacji ProVeg zaowocowaty niemal 200 publikacjami mediowymi
w prasie drukowanej, telewizji oraz mediach online, w tym rowniez w wysoko zasiggowych mediach
konsumenckich i biznesowych m.in. w Polskim Radio, Rzeczpospolitej, Business Insider, Polsat News,
Whprost.pl. Obecnos¢ w mediach byta efektem zaré6wno prowadzonych kampanii edukacyjnych jak rowniez
wypowiedzi eksperckich i wywiadow. Eksperci Fundacji ProVeg sa aktualnie kluczowym Zrédtem
specjalistycznej wiedzy dotyczacej roslinnego rynku spozywczego oraz diety opartej na ro§linach w Polsce.
Fundacja jest rowniez autorem i wspotautorem badan dotyczacych zachowan konsumenckich w kierunku
diety roslinnej, ktore to stanowig wazny czynnik inicjujacy obecnos¢ w publikacjach mediowych. Aktywnie




wspiera tez ros$linng branz¢ spozywczg analizujac jej rozwoj i wspierajac komunikacyjnie marki wchodzace
na rynek.

e Poza tworzeniem tresci eksperckich na potrzeby medidéw tradycyjnych, Fundacja konsekwentnie rozwija
wtlasne media, w tym profile spotecznosciowe, docierajac z tresciami edukacyjnymi oraz informacyjnymi
zaréwno do konsumentéw (Facebook, Instagram, Twitter, cykliczny newsletter konsumencki) ale réwniez do
biznesu (Linkedin, cykliczny newsletter biznesowy).

Dzialania systemowe

W 2022 roku Fundacja ProVeg byla zaangazowana w liczne dzialania systemowe, zarowno krajowe, jak i
mig¢dzynarodowe, majace na celu zmiany sprzyjajace ograniczeniu konsumpcji produktow pochodzenia zwierzgcego.

Fundacja ProVeg zaangazowata si¢ w prace koalicji organizacji dziatajacych w obszarze kryzysu klimatycznego,
edukujac na temat wptywu wyborow zywieniowych na §rodowisko, przysztosci sektora spozywczego, m.in.: program
“Climate Leadership” koordynowany przez UNEP/GRID”, Koalicj¢ Klimatyczna i Koalicj¢ Future Food 4 Climate.
Efektem tych prac byl np. udziat w roli eksperckiej w kilku wydarzeniach/webinarach:

e  Webinar “Meat Tax - fiscal tools in the transformation of the livestock system and climate crisis”
organizowany przez Green Rev Institute. Tematy poruszone przez eksperta Fundacji ProVeg w ramach
wystapienia to m.in. nierdbwno$ci w stawkach VAT na produkty odzwierzgce i ich roslinne odpowiedniki w
krajach UE, schemat finansowania promocji spozycia poszczegolnych kategorii zywnosci przez UE;

e  Webinar “Food's climate and environmental impact” organizowany przez Climate Leadership w ramach
programu “Sustainable Leaders' Hub”. Tematy poruszone przez eksperta Fundacji ProVeg w ramach
wystapienia to m.in. wptyw sektora spozywczego na srodowisko, rola sektora alternatywnych zrodet biatka
w tworzeniu bardziej zrownowazonego systemu zywno$ciowego;

e  Webinar “Listen to Vegan Start-ups” w ramach European Vegan Summit organizowany przez Green Rev
Institute. Tematy poruszone przez eksperta Fundacji ProVeg w ramach wystapienia to m.in. roslinne
innowacje, korzysci dla rolnikéw wynikajace z rozwoju sektora roslinnych alternatyw, potrzeba
finansowania badan nad rozwojem roslinnych alternatyw przez sektor publiczny;

e Udzial w panelu dyskusyjnym podczas Forum Bezpiecznej Zywnosci organizowany przez Green Rev
Institute i koalicj¢ Future Food 4 Climate. Tematy poruszone przez eksperta Fundacji ProVeg w ramach
wystapienia to m.in. wptyw sektora spozywczego na srodowisko, konieczne kroki do uczynienia naszego
systemu zywno$ciowego bardziej zrownowazonym.

2. Opis gtownych zdarzen prawnych w dziatalnosci fundacji o skutkach finansowych

1.

Grant ProVeg International - roczny grant na przeprowadzenie dziatan przyczyniajacych si¢ do realizacji inicjatyw i
programow Fundacji.
e Kwota: 556826,74 zi

Przygotowanie merytoryczne kampani CSR - Przygotujmy lepszy §wiat. W ramach wspotpracy zrealizowano edycje
programu 2021/2022. W zakres wspotpracy wchodzito wsparcie PRowe programu jak udzielanie przez ekspertke
ProVeg wywiadow, wspottworzenie informacji prasowych oraz przeprowadzenie szkolen o kuchni roslinnej dla
personelu kuchennego w zwycigskich szkotach.

e Kwota: 18000 zt

Wspotpraca z firmami z branzy spozywczej i organizacjami pozarzadowymi, w tym m.in. szkolenia, wystgpienia i
webinary zwigzane z rynkiem/konsumentami roslinnych alternatyw dla produktow odzwierzgcych, sektorem
alternatywnych zrdédet bialka, wpltywem sektora spozywczego na Srodowisko oraz dieta planetarna, wspotpraca
marketingowa w ramach kampanii Veggie Challenge.

e Kwota: 92451,22 zt

New Food Forum organizacja wydarzenia branzowego, ktore w 2022 roku zgromadzilo ok. 215 przedstawicieli firm z
branzy spozywczej (producentdw zywnosci, sieci handlowych, dostawcow technologii itp.). Zrodto przychodow:
sprzedaz biletow, tytul partnera wydarzenia, wynajem stoisk wystawienniczych.

e Kwota: 87688,15 zt




5. Wspdlpraca z Polveg - wspoltpraca obejmuje wspieranie dziatan promocyjnych zwigzanych z certyfikacjg produktow]
(weganskich 1 wegetarianskich) oznaczeniem V-Label.
e Kwota: 216419,24 zt

3. Informacja o tym, czy fundacja prowadzita dziatalno$¢ gospodarcza
w okresie sprawozdawczym (zaznaczy¢ odpowiednie pole, w przypadku
zaznaczenia odpowiedzi TAK nalezy wypetni¢ rubryke 5 oraz czesé 111
rubryke 3)
4. Informacja o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej wedtug wpisu do rejestru przedsiebiorcow KRS w okresie
sprawozdawczym (nalezy podac kody PKD dziatalnosci gospodarczej wpisanej do rejestru przedsiebiorcow KRS
wraz z ich opisem stownym oraz kody i opis stowny faktycznie prowadzonej dziatalnosci gospodarczej)
Fundacja moze prowadzi¢ dzialalno$¢ gospodarcza w nastgpujacych dziedzinach okreslonych w Polskiej Klasyfikacji
Dziatalnos$ci Gospodarcze;j:

NIE TAK X

1) Pozostale doradztwo w zakresie prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej i zarzadzania (70.22.7):
2) Stosunki migdzyludzkie (public relations) i komunikacja (70.21.Z)

3) Badanie rynku i opinii publicznej (73.20.2)

4) Dzialalno$¢ zwigzana z organizacja targéw, wystaw i kongreséw (82.30.2):

5) Dziatalnos¢ wspomagajaca edukacje (85.60.2):

6) Pozostale pozaszkolne formy edukacji, gdzie indziej niesklasyfikowane (85.59.B)

7) Dziatalnos¢ pozostatych organizacji cztonkowskich, gdzie indziej niesklasyfikowana (94.99)

8) Pozostale badania i analizy techniczne (71.20.B)

9) Reklama, badanie rynku i opinii publicznej (73):

10) Pozostala dziatalnos¢ wydawnicza (58.19.Z)

11) Reprodukcja zapisanych nosnikow informacji (18.20.Z)

12) Sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy wysylkowej lub internet (47.91.Z)

13) Pozostala sprzedaz detaliczna prowadzona poza siecig sklepowa, straganami i targowiskami (47.99)
14) Pozostata sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach (47.19.Z)

Fundacja w okresie sprawozdawczym prowadzila dziatalno$¢ gospodarcza w nastgpujacych dziedzinach okre§lonych w
Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci Gospodarcze:

1) Pozostale doradztwo w zakresie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania (70.22.7):
i. szkolenia i wystapienia zwigzane z rynkiem/konsumentami ro§linnych alternatyw dla produktow
odzwierzgcych i sektorem alternatywnych zrodet biatka
2) Stosunki mi¢dzyludzkie (public relations) i komunikacja (70.21.Z)
i. wspotpraca w ramach kampanii Veggie Challenge - promocja kampanii w mediach
ii. wspolpraca w ramach programu PrzGotujmy Lepszy Swiat - wsparcie ekspertow Fundacji w
dziataniach promocyjnych i PR
iii. wspolpraca z Polveg - wspieranie dziatan promocyjnych zwigzanych z certyfikacja produktow
(weganskich i wegetarianskich) oznaczeniem V-Label.
3) Badanie rynku i opinii publicznej (73.20.Z)
4) Dzialalno$¢ zwigzana z organizacja targéw, wystaw i kongresow (82.30.2):
i. organizacja konferencji branzowej New Food Forum
5) Pozostate pozaszkolne formy edukacji, gdzie indziej niesklasyfikowane (85.59.B)
i. prowadzenie webinaréw nt. wptywu sektora spozywczego na srodowisko i diety planetarne;j
ii. prowadzenie szkolen z zakresu kuchni roslinnej dla personelu kuchennego w ramach programu
PrzyGotujmy Lepszy Swiat
iii. prowadzenie webinaréw edukacyjnych w ramach wspotpracy przy kampanii Veggie Challenge
6) Reklama, badanie rynku i opinii publicznej (73):
i. wspotpraca w ramach kampanii Veggie Challenge - promocja produktéw partneréw w 30-dniowym
mailingu
il. wspolpraca z Polveg - wspieranie dziatan promocyjnych zwigzanych z certyfikacja produktow
(weganskich 1 wegetarianskich) oznaczeniem V-Label.




5. Czy zarzad lub rada fundacji w okresie sprawozdawczym podejmowaly uchwaty (jesli tak, to nalezy dotgczy¢ odpisy
wszystkich uchwat podjetych w okresie objetym sprawozdaniem)

Uchwata nr 1/2022 Zarzadu Fundacji Proveg w sprawie premii uznaniowej;

Uchwala nr 1/2022 Rady Fundacji Proveg w sprawie ustanowienia dnia wolnego za dzien 1 stycznia;

Uchwata nr 2/2022 Rady Fundacji Proveg w sprawie zatwierdzenia sprawozdania finansowego za 2021 rok;
Uchwata nr 3/2022 Rady Fundacji Proveg w sprawie zatwierdzenia sprawozdania merytorycznego za 2021 rok;
Uchwata nr 4/2022 Rady Fundacji Proveg w sprawie udzielenia absolutorium Zarzadowi Fundacji za rok 2021;
Uchwala nr 5/2022 Rady Fundacji Proveg w sprawie premii uznaniowej dla Prezesa Zarzadu Fundacji.

I11. Informacja o wysokosci uzyskanych przychodow

Kwota (w podziale na formy

Inne formy przychodu

platnosci)
1. Laczna kwota uzyskanych
przychod6éw (suma punktéw a-c)
Przelew Gotowka Wartos¢ innych form przychodu
(dotyczy
wszystkich
rodzajow platnosci
bezgotowkowych)
984 206,01 0,00 0,00
a. Przych(?dy z dziatalnosci 556 826,74 0,00 0,00
statutowej
b. Przychody z dziatalnosci 426 652,41 0,00 0,00
gospodarczej
c. Pozostale przychody 726,86 0,00 0,00
2. Informacja o zrodtach przychodow
a. Przychody z dziatalnos$ci odptatne; 0,00 0,00 0,00
w ramach celow statutowych
b. Ze zrodet publicznych ogoétem, 0,00 0,00 0,00
w tym:
- ze $rodkow budzetu panstwa 0,00 0,00 0,00
- ze $srodkow busz:tu jednostek 0,00 0,00 0,00
samorzadu terytorialnego
c. Ze spadkow, zapisow 0,00 0,00 0,00
d. Z darowizn 556 826,74 0,00 0,00
e. Z innych zrodet (wskazaé jakich) 0,00 0,00 0,00
3. Jezeli prowadzono dziatalno$¢ gospodarcza
a. Dochod z prowadzonej dziatalnosci gospodarcze;j
(tj. przychody z dzialalnosci gospodarczej minus koszty 273 664,68
dzialalnosci gospodarczej)
b. Procentowy stosunek przychodu osiagnigtego
z dzialalnosci gospodarczej do przychodu osiggnigtego 94,97%
z pozostatych zrodet
IV. Informacja o poniesionych kosztach w okresie sprawozdawczym
Kwota (w podziale na formy Inne formy kosztow
platnosci)
Koszty fundacji ogotem
Przelew Gotowka Warto$¢ poniesionych kosztow
(dotyczy
wszystkich
rodzajow platnosci
bezgotowkowych)
395 908,75 0,00 0,000




1. Koszty realizacji celow 400 944.16 0.00 0.00
statutowych

2. Koszty admlnlstracnge (czynsze, 141 223.93 0.00 0.00
oplaty pocztowe, telefoniczne itp.)

3. Koszty dziatalno$ci gospodarczej 152 987,73 0,00 0,00
4. Pozostate koszty 752,93 0,00 0,00

V. Informacja o zatrudnieniu i wynagrodzeniu

1. Liczba 0s6b zatrudnionych
w fundacji na podstawie stosunku
pracy (wg zajmowanego stanowiska)

1. PREZES ZARZADU FUNDACIJI
2. COMMUNICATIONS MANAGER
3. PROJECT MANAGER, NUTRITION EXPERT
4. CORPORATE ENGAGEMENT SPECIALIST

2. Liczba os6b zatrudnionych
wylacznie w ramach dziatalno$ci
gospodarczej

3. Laczna kwota wynagrodzen
(brutto) wyptaconych przez fundacje
w okresie sprawozdawczym (wraz

z pochodnymi od wynagrodzen)

538 686,74 zt

a. Z tytutu uméw o prace

(z podziatem na wynagrodzenia,
nagrody, premie i inne swiadczenia,
z wyodrebnieniem catosci tych
wynagrodzen 0sob zatrudnionych
wylgcznie w dziatalnosci
gospodarczej)

Wynagrodzenia z tytutu umow o prace: 537 412,02 zt w tym:
e wynagrodzenia: 533 580,90 zt
e Premie: 3831,12 z1

b. Z tytutu umow cywilnoprawnych

1274,72 7k

c. Wysokosci rocznego lub
przecigtnego miesigcznego
wynagrodzenia wyplaconego facznie
cztonkom zarzadu i innych organéw
fundacji oraz osobom kierujagcym
wylacznie dziatalnoscig gospodarcza
(z podziatem na wynagrodzenia,
nagrody, premie i inne swiadczenia)

184 984,13 zt rocznie, w tym:
e wynagrodzenie: 183 802,15 zt
e premie: 1 181,98 zt

VI. Informacja o udzielonych przez fundacje pozyczkach pienieznych w okresie sprawozdawczym

1. Fundacja udzielata pozyczek
pieni¢znych (zaznaczy¢ odpowiednie
pole, w przypadku zaznaczenia pola
TAK nalezy wypetnic¢ rubryki 2-4)

NIE

TAK

2. Wysokos¢ udzielonych pozyczek
pienieznych

nie dotyczy

3. Wskazanie pozyczkobiorcoOw
1 warunkow przyznania pozyczek
pienieznych

nie dotyczy

4. Statutowa podstawa udzielenia
pozyczek pienigznych (nalezy
zacytowac odpowiedni przepis
statutu)

nie dotyczy

VIL. Srodki fundacji

1. Kwoty zgromadzone na rachunkach ptatniczych, ze wskazaniem banku w przypadku rachunku bankowego (nalezy

podaé dane na koniec roku sprawozdawczego)

474 685,68 zt




2. Kwoty zgromadzone na rachunkach ptatniczych spétdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej (SKOK)
w przypadku rachunku czlonka SKOK (nalezy podac dane na koniec roku sprawozdawczego)
0,00
3. Wysoko$¢ kwot zgromadzonych w gotowce
) , ) 0,00
(nalezy podac dane na koniec roku sprawozdawczego)
4. Wartos¢ nabytych obligacji oraz 5. Dane o nabytych nieruchomosciach, | 6. Nabyte pozostate srodki trwate
wielko$¢ objetych udziatow lub nabytych | ich przeznaczeniu
akcji w spotkach prawa handlowego oraz wysokosci kwot wydatkowanych na
ze wskazaniem tych spotek to nabycie
nie dotyczy nie dotyczy nie dotyczy
7. Dane o wartosciach aktywow Aktywa Zobowiagzania
i zobowigzan fundacji ujetych
we wiasciwych sprawozdaniach
finansowych sporzadzanych dla celow
statystycznych na dzien konczacy biezacy i
poprzedni rok obrotowy
569 472,86 zt 38 189,35 zt
VIII. Dane o dzialalnoSci zleconej fundacji przez podmioty panstwowe i samorzadowe (ustugi, paristwowe
zadania zlecone - dotacje i zaméwienia publiczne) oraz informacja o wyniku finansowym tej dziatalnosci'
nie dotyczy

IX. Informacja o rozliczeniach fundacji w okresie sprawozdawczym

1. Z tytuhu cigzacych zobowigzan podatkowych

125,00 zt podatek CIT-8 za 12/2022 (platne w styczniu 2023)
4 290,00 zt podatek PIT-4 za 12/2022 (ptatne w styczniu 2023)
9 931,00 zt podatek VAT za 12/2022 (ptatne w styczniu 2023)
15 420,37 zt sktadki ZUS za 12/2022 (ptatne w styczniu 2023)

2. Informacja w sprawie sktadanych deklaracji podatkowych

Deklaracje VAT-7M - deklaracje na podatek od towarow i ustug sktadane za 01-12/2022
Deklaracja CIT-8 za 2022 rok

DEklaracja PIT-4 za 2022 rok

Deklaracje PIT-11 za poszczegolnych pracownikoéw za rok 2022

X. Informacja, czy fundacja jest instytucjg
obowiazana w rozumieniu ustawy z dnia 1 marca 2018
r. 0 przeciwdzialaniu praniu pieniedzy oraz X
finansowaniu terroryzmu (Dz. U. 7 2022 r. poz. 593,
2z ; " NIE TAK
z poin. zm.) — zaznaczy¢ odpowiednie pole, w przypadku

zaznaczenia odpowiedzi TAK nalezy wypetnié czesé XI.

XI. Informacja o przyjeciu lub dokonaniu przez fundacj¢ platnoSci w gotowce o wartoSci réwnej lub
przekraczajacej rownowartos¢ 10 000 euro, bez wzgledu na to, czy platno$¢ jest przeprowadzana jako
pojedyncza operacja czy kilka operacji, ktore wydaja sie ze soba powiazane, wraz ze wskazaniem daty i kwoty
operacji

nie dotyczy

XII. Informacja o przeprowadzanych kontrolach w fundacji

1. Informacja, czy w fundacji byta przeprowadzona kontrola
(zaznaczy¢ odpowiednie pole, w przypadku zaznaczenia NIE X TAK

odpowiedzi TAK nalezy wypetni¢ rubryke 2)

2. Wyniki przeprowadzonej kontroli w fundacji (pozytywne i negatywne wraz ze wskazaniem podmiotu
przeprowadzajgcego kontrole)

nie dotyczy

! Dane powinny byé spéjne z danymi finansowymi podawanymi w czesci I1I pkt 2 lit. b.
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