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Pola wyboru nalezy uzupetic przez wstawienie pojedynczego znaku X.
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1. Nazwa FUNDACIJA PROVEG
fundacji
1. Kraj: 2. Wojewd6dztwo: 3. Powiat:
Polska Mazowieckie Warszawa
4. Gmina: 5. Ulica: 6. Nr domu:
Warszawa Generata Jozefa 11
2. Adres Zajaczka
siedziby i
dane 7. Nr lokalu: 8. Miejscowosc: 9. Kod pocztowy:
kontaktowe 92 Warszawa 01-510
10. Nr telefonu 11. Adres poczty 12. Nr faksu (fakultatywne):
(fakultatywne): elektroniczne;j:
info.pl@proveg.org

13. Adres do korespondencji (jezeli jest inny niz adres siedziby):

14. Adres strony internetowej (jezeli fundacja posiada strong www)
www.proveg.com/pl

4.
3 Nr Data S5 Nr
REGON: | 385513959 ZVPIS“ 05.02.2020 | KRS: 0000825367
(0]
KRS:




6. Dane Imig¢ i nazwisko Funkcja
cztonkow
zarzadu
fundacji /
dane
likwidatora | Patrycja Karolina Homa Prezes Zarzadu
(wedlug
aktualnego
wpisu w
KRYS)
7. Numer
NIP 5252814874
fundacji
8. Celem Fundacji jest upowszechnianie w spoteczenstwie wiedzy na temat wplywu diety na zdrowie, srodowisko,
Wszystkie | dobrostan zwierzat, a takze jej roli w kontekscie sprawiedliwosci spoteczne;j.
cele Fundacja realizuje swoje cele poprzez promowanie produkcji i konsumpcji zywnosci oraz produktéw pochodzenia
statutO\ye ro$linnego oraz zamiennikOw miesa i innych produktow odzwierzecych w szczegdlnosci, ale nie tylko, przez:
fundacji 1) Podnoszenie §wiadomosci spotecznej w zakresie korzys$ci zdrowotnych ptynacych ze spozywania wickszej
ilosci zywnosci i1 produktow pochodzenia roslinnego oraz zagrozen dla zdrowia wynikajacych ze spozywania
zywnosci 1 produktéw pochodzenia zwierzgcego;
2) Podnoszenie §wiadomosci spoteczenstwa na temat wszystkich aspektéw hodowli zwierzat i jej wptywu na
zwierzeta i Srodowisko, w tym na zmiany klimatu;
3) Zlecanie i prowadzenie badan zwigzanych z tematyka, opisang w pkt 1) i 2) niniejszego paragrafu;
4) Tam, gdzie jest to mozliwe, aby wspiera¢ realizacj¢ celow Fundacji, wspotpraca z organizacjami, w tym, ale
nie wylacznie, z innymi organizacjami charytatywnymi, instytucjami publicznymi i przedsigbiorstwami.
5) Realizacje wlasnych projektow.
6) Inicjowanie, wspieranie przygotowania i realizacji projektow, akcji i kampanii spotecznych, realizowanych
przez inne organizacje pozarzadowe, instytucje publiczne i przedsigbiorcow w zakresie celow statutowych
Fundacji.
7) Organizowanie i prowadzenie szkolen, seminariow, konferencji, dyskusji, paneli, odczytow itd.,
8) Samodzielne pozyskiwanie i udzielanie pomocy w pozyskiwaniu pomocy finansowe;j i niefinansowej z
roznych zrodel, w tym w szczegolnosci z Funduszy Unii Europejskiej, jak i z innych zrodet prywatnych i
publicznych dla organizacji pozarzadowych i przedsigbiorcow.
9) Organizowanie konkursow, zbiorek i innych przedsiewzigé, ktére maja na celu pozyskiwanie pomocy

finansowej i rzeczowe;.

10) Wspdtprace z instytucjami krajowymi i zagranicznymi w zakresie edukacji, wymiany osob i doswiadczen.

11) Popularyzowanie i propagowanie metod i technik wspodtpracy oraz efektow programéw prospotecznych

realizowanych, wspotorganizowanych i inicjowanych przez Fundacje, a takze inne organizacje pozarzadowe,
administracj¢ publiczng oraz przedsigbiorcow, w szczegdlnosci na zasadzie partnerstwa.

12) Podejmowanie i prowadzenie dzialalnosci wydawniczej, publicystycznej i informacyjne;.
13) Inicjowanie, organizowanie imprez okolicznosciowych, festynow, festiwali, projekcji, pleneréw, galerii,

przegladow, targdow, spotkan, wystaw, koncertow, przedstawien.

14) Pozyskiwanie i przekazywanie dotacji, grantow.
15) Wspétprace z mediami.

I1I. Charakterystyka dzialalnosci fundacji w okresie sprawozdawczym (dane odnoszq si¢ do faktycznie
wykonywanej dziatalnosci w roku sprawozdawczym)

1. Zasady, formy i zakres dziatalnosci statutowej z podaniem realizacji celow statutowych




Fundacja w celu realizacji swoich celow w sferze zadan publicznych prowadzi dziatalnos¢ pozytku publicznego w zakresie:

ekologii i ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego;

ochrony i promocji zdrowia;

nauki, edukacji, o$wiaty i wychowania;

dziatalnosci na rzecz organizacji pozarzadowych i innych instytucji dziatajacych w sferze dziatan Fundacji.

Ll S

Dziatalno$¢ opisana powyzej moze by¢ dziatalno$cia odptatng jak i nieodptatnag, z tym ze przychdd z dziatalnosci odptatnej pozytku
publicznego stuzy wylacznie prowadzeniu dziatalno$ci pozytku publicznego.

Fundacja dla realizacji postawionych celow statutowych :

1. moze wszechstronnie wspdtdziata¢ z innymi organizacjami, instytucjami, w tym administracji publicznej i osobami
fizycznymi i prawnymi,

2. moze uczestniczy¢ jako cztonek w organizacjach zrzeszajacych fundacje i stowarzyszenia, o celach statutowych
zblizonych do celow Fundacji,

3. moze tworzy¢ oddziaty, zaktady, filie, a takze przystgpowac do spotek z osobami prawnymi i fizycznymi,
moze by¢ czlonkiem zagranicznych i migdzynarodowych organizacji o podobnym celu dziatania na warunkach
okreslonych w ich statutach, jezeli nie narusza to postanowien statutu Fundacji, polskiego prawa lub zobowiazan
miedzynarodowych,

5. moze inicjowaé postepowania i przystepowacé do postepowan toczacych si¢ przed organami wymiaru sprawiedliwosci oraz
organami administracji publicznej w charakterze organizacji spolecznej w sposob i na zasadach okreslonych w
obowigzujacych przepisach prawa.

Fundacja zrealizowala w sprawozdawczym roku nastepujace cele statutowe:

1) Podnoszenie §wiadomosci spotecznej w zakresie korzys$ci zdrowotnych ptynacych ze spozywania wigkszej ilosci
zywnosci i produktow pochodzenia roslinnego oraz zagrozen dla zdrowia wynikajacych ze spozywania zywnosci
i produktéw pochodzenia zwierzecego;

2) Podnoszenie §wiadomosci spoteczenstwa na temat wszystkich aspektow hodowli zwierzat i jej wplywu na
zwierzeta 1 Srodowisko, w tym na zmiany klimatu;

3) Zlecanie i prowadzenie badan zwigzanych z tematyka, opisang w pkt 1) i 2) niniejszego paragrafu;

4) Tam, gdzie jest to mozliwe, aby wspiera¢ realizacj¢ celow Fundacji, wspotpraca z organizacjami, w tym, ale nie
wylacznie, z innymi organizacjami charytatywnymi, instytucjami publicznymi i przedsigbiorstwami.

5) Realizacj¢ wlasnych projektow.

6) Inicjowanie, wspieranie przygotowania i realizacji projektow, akcji i kampanii spotecznych, realizowanych przez
inne organizacje pozarzadowe, instytucje publiczne i przedsigbiorcoéw w zakresie celow statutowych Fundacji.

7) Organizowanie i prowadzenie szkolen, seminaridéw, konferencji, dyskusji, paneli, odczytow etc.,

8) Wspodlprace z instytucjami krajowymi i zagranicznymi w zakresie edukacji, wymiany osob i do§wiadczen.

9) Popularyzowanie i propagowanie metod i technik wspotpracy oraz efektow programéw prospotecznych
realizowanych, wspdtorganizowanych i inicjowanych przez Fundacje, a takze inne organizacje pozarzadowe,
administracj¢ publiczng oraz przedsigbiorcow, w szczegdlnosci na zasadzie partnerstwa.

10) Podejmowanie i prowadzenie dzialalnosci wydawniczej, publicystycznej i informacyjne;.

11) Pozyskiwanie i przekazywanie dotacji, grantow.

12) Wspotprace z mediami.

W okresie sprawozdawczym fundacja prowadzita nastepujgce dziatanie stuzace realizacji powyzszych celow statutowych:
Kampanie i programy edukacyjne
Pilotaz programu edukacyjnego “Szkola Na Roslinach”

W Polsce jest 14 200 szkot podstawowych, do ktorych uczgszeza prawie 3,1 mln uczniéw. Kazda z tych szkot serwuje
dzieciom positki 5 razy w tygodniu i ma autonomi¢ w decydowaniu o serwowanych positkach. Okoto 50% szkot ma




wlasng stotowke, a 50% korzysta z ustug firm cateringowych, ale ogélnie dostepnych jest bardzo niewiele opcji w petni
ros$linnych. Mtodziez jest szczegodlnie zmarginalizowang grupa, na ktorej srodowisko i zdrowie znaczacy wpltyw maja
decyzje naszego pokolenia. Chcemy wzmocnié pozycje dzieci, aby poprawi¢ ich warunki Zycia i pomoc w tworzeniu
systematycznych zmian w naszym systemie zywnosciowym. W roku 2022 opracowali$my program Szkota na Roslinach
majaca na celu wprowadzenie bezposrednich zmian i rozpoczgcie szerszej dyskusji na temat zywnosci w szkotach w
Polsce.

W 2023 roku przeprowadzilismy pilotaz programu “Szkota na Roslinach” w 4 szkotach podstawowych.

Dziatania mialy na celu opracowanie materialow wraz ze specjalistami (nauczycielami, kucharzami) i ich
dopracowanie, by przygotowac¢ je na kolejne lata prowadzenia programu. W ramach programu opracowany zostat:

° scenariusz zaje¢é edukacyjno-kulinarnych dla ucznidéw klas 4-6 szkoty podstawowe;j

scenariusz szkolenia dla personelu kuchennego

broszura z 15 w petni ro§linnymi przepisami na szkolne danie obiadowe

materiaty na spotkania z rodzicami i nauczycielami

materiaty graficzne do programu - gléwny plakat programu i dwie plansze edukacyjne

W sumie w trakcie naszego programu pracowaliSmy z 600 osobami w tym uczniami klas 4-6, szkolnym personelem
kuchennym, rodzicami i nauczycielami.

Przeprowadzenie kampanii edukacyjnej Veggie Challenge

Veggie Challenge to mi¢dzynarodowe, 30-dniowe, darmowe wyzwanie online, ktdére pomaga jego uczestnikom
rozpocza¢ przygode z dietg roslinng. Program rozwijany jest nieprzerwanie od 2020 roku. W edycji 2023 wzigto udziat
ok. 12 600 osob. Zarejestrowani uzytkownicy otrzymujg dostep do 30-dniowego mailingu, zawierajacego zaréwno
przepisy na roslinne potrawy, ale rowniez kluczowe informacje dotyczace rownowazenia diety roslinnej, jej wplywu na
klimat oraz poradami Veggie Challenge Coach’a. Dolaczajac do programu uczestnicy wybieraja czy chca catkowicie
wyeliminowac produkty zwierzece z diety czy je ograniczy¢.

W ramach programu:

o Jako dodatkowe wsparcie Fundacja stworzyta dla uczestnikow dedykowana, zamknigta grupg na Facebooku,
gdzie mogg wymienia¢ si¢ doswiadczeniami, przepisami, zadawac pytania dotyczace diety roslinnej, przepisow,
produktow. Grupa na koniec 2023 roku liczyta ok. 7 000 osob.

° Komunikacja programu Veggie Challenge prowadzona byla gltownie w konsumenckich mediach
spoteczno$ciowych - Facebook i Instagram.

° Fundacja pozyskata trzech partnerow komercyjnych, ktorzy wsparli rozwdj programu. W ramach wspolpracy
zostaly przeprowadzone dziatania angazujace pracownikow tych firm do dotaczenia do kampanii (m.in. dedykowany
landing page do zapiséw oraz webinar edukacyjny), promocja kampanii w mediach spoteczno$ciowych oraz promocja
produktow partnerow w 30-dniowym mailingu.

° Fundacja utrzymywala bezptatng aplikacje mobilng w jezyku polskim, ktora stata si¢ komplementarng czescia
mailingu i od poczatku jej istnienia (pazdziernik 2022 r.) zostala pobrana ponad 10 000 razy do konca 2023 roku. Z
aplikacja Veggie Challenge konsument dowiaduje si¢, ile moze zaoszcze¢dzi¢ ekwiwalentu dwutlenku wegla, wody,
gruntow uprawnych, oraz ile zwierzat uchroni¢. Dzigki quiz’om mozna sprawdzic, a takze poszerzy¢ wiedzg dotyczaca
odzywiania i ochrony planety. Aplikacja zawiera réwniez funkcje planowania jadlospisdéw oraz tworzenia list
zakupowych w zalezno$ci od liczby domownikow, tak aby unika¢ marnowania zywnoS$ci, dostosowujac ilo$¢
potrzebnych sktadnikoéw do liczby porcji.

Przeprowadzenie kampanii konsumenckiej 2040quiz.com

o W grudniu 2023 roku Fundacja uruchomita cyfrowa kampani¢ konsumencka pod nazwa 2040quiz.com.
Program miat na celu uswiadomienie Polakom, jak codzienne wybory i czynno$ci wptywaja na przysztos¢ planety, ludzi
i zwierzat.

° Uzytkownicy quizu odpowiadajac na pytania, wskazywali jakie wartosci sg im najblizsze - zdrowie, zwierzgta,
srodowisko, sprawiedliwos¢ spoteczna, smak. Na tej podstawie byli dopasowani do symbolicznych “zawodow
przysztosci” oraz otrzymywali wskazowki, jak swoimi drobnymi dzialaniami mogg przyczyni¢ si¢ do poprawy jakosci
zycia ludzi, zwierzat i kondycji planety.




° W ciggu 3 miesi¢cy aktywnej kampanii (1 grudnia 2023 - 29 lutego 2024) strong programu odwiedzito niemal
30 000 uzytkownikow.

Spotkania edukacyjne skierowane do uczniéw, studentéw, wspolpraca z uczelniami

° Przeprowadzenie wyktadu dla studentow Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie pt. "Alternatywne
zrodta bialka, a zrownowazony rozwoj w sektorze spozywczym";

Konsultacje i wspolpraca z biznesem

o Fundacja ProVeg przeprowadzita szereg wspotprac biznesowych, m.in. webinary dla pracownikéw firm oraz
wsparcie PR 1 komunikacyjne dla producentow zywnosci oraz sieci handlowych, w tym lideréw polskiego rynku.
o eksperci Fundacji ProVeg regularnie zapraszani byli do udziatu w specjalistycznych spotkaniach dotyczacych

branzy spozywczej m.in.:

o wystapienie oraz organizacja i moderacja panelu dyskusyjnego nt. perspektyw rozwoju rynku produktéw
roslinnych na wydarzeniu branzowym organizowanym przez targi World Food Poland. Tematy poruszone przez eksperta
Fundacji ProVeg w ramach wystapienia to m.in. wielko$¢ rynku produktéw roslinnych, roslinne strategie producentow
zywnosci, konsumenci zywnosci roslinnej i sposoby na efektywna komunikacje produktéw roslinnych;

o wystapienie oraz udziat w panelu dyskusyjnym nt. przysztosci sektora migsnego podczas spotkania branzowego
“Food Working”. Tematy poruszone przez eksperta Fundacji ProVeg w ramach wystgpienia to m.in.: migso komoérkowe,
roslinne alternatywy migsa

. We wspotpracy z jednostka certyfikujaca V-Label w 2023 roku certyfikowanych i oznaczonych jako weganskie
lub wegetarianskie zostalo ponad 130 produktéw. Certyfikacji poddano wiele przekasek, kosmetykow, produktow
higienicznych, suplementéw diety oraz napojow. Oznaczenia weganskie i wegetarianskie stanowia istotne wsparcie dla
konsumentow, pomagajac im w codziennych wyborach zywieniowych. Fundacja ProVeg, we wspotpracy z zespotem
V-Label, aktywnie wspiera producentoéw w zwickszaniu oferty produktow roslinnych dostgpnych na polskim rynku, co
przyczynia si¢ do poprawy dostepnosci i réznorodnosci takich produktow w catym kraju.

Konferencja New Food Forum

Konferencja New Food Forum (NFF) to jeden z kluczowych projektéw Fundacji ProVeg a takze innowacyjne
wydarzenie dedykowane w catosci branzy spozywczej o tematyce produktéw roslinnych oraz zywnosci pochodzenia
komorkowego. Podczas konferencji omawiane sa ro$linne rozwiazania i trendy na rynku zywnosci. To rowniez
przestrzen do spotkan biznesowych pomigdzy producentami oraz sieciami handlowymi, dzigki ktérej dostgpnosc
roslinnych produktéw na polskich potkach sklepowych nieustannie ro$nie.

Czwarta edycja wydarzenia odbyta si¢ 11.05.2023 r., w Centrum Konferencyjnym przy Centrum Nauki Kopernik i
zgromadzita ok. 230 uczestnikéw z ok. 100 roznych organizacji, w tym producentdw zywnosci, sieci handlowe, startupy,
uniwersytety, organizacje branzowe, NGOsy i przedstawicieli mediow. Uczestnicy NFF mieli mozliwo$¢ degustacji
ros$linnych nowosci w strefie cateringowej, ktorg wspottworzyto ponad 20 firm, w tym: producenci i startupy zajmujace
si¢ produktami roslinnymi oraz firmy §wiadczace ushugi dla producentéw zywnosci.

W ramach czg$ci merytorycznej New Food Forum, zorganizowano 3 panele dyskusyjne (z przedstawicielami polskich
producentéw zywno$ci oraz sieci handlowych) oraz zostalo wygloszonych 10 prezentacji autorstwa lideréw branzy
ros$linnych alternatyw, w tym:

) Dane dot. rozwoju rynku ro$linnych alternatyw w Polsce i na $wiecie
° Dobre praktyki zwigzane z rozwojem roslinnego portfolio przez producentéw zywnosci i sieci handlowe
o Aspekty zwigzane z otoczeniem biznesowym i technologicznym zwigzanym z rynkiem roslinnych alternatyw i

migsa hodowanego komoérkowo, np.: kwestic prawne, poprawa wilasciwosci smakowych i odzywczych, nowe
technologie produkcji, systemowe wsparcie dla sektora alternatywnych zrodet biatka, fundusze europejskie, polityka
klimatyczna ONZ.




Raporty rynkowe

Fundacja ProVeg dzielila si¢ swoja ekspertyza m.in.:

o w raporcie “The Future of Food” autorstwa Emerging Europe: opracowanie czesci raportu dot. przysztosci i
wyzwan sektora spozywczego;

o w raporcie “Przeglad po rynku polskich zamiennikow migsa w Polsce” autorstwa “World Food Poland™:
opracowanie czgsci raportu dot. trendow na rynku alternatyw migsa

) w programie EIT Food Challenge Labs, w roli mentora, konsultujagc pomysty na innowacyjne rozwigzania dla
sektora spozywczego;

° w badaniu grupy naukowcow z Uniwersytetu Warszawskiego, realizujacej projekt naukowy “Visionary”
dotyczacym rynku produktow spozywczych na bazie roslin stragczkowych (w tym m.in. odno$nie do roslinnych
zamiennikOw migsa).

Edukacyjne dzialania komunikacyjne - PR & media

° W 2023 roku dzialania biura prasowego Fundacji ProVeg wygenerowaly ponad 260 publikacji w prasie
drukowanej, telewizji, radio i mediach online. 20% wszystkich publikacji ukazato si¢ w kluczowych, zasiggowych
tytutach branzowych i ogdlnoinformacyjnych takich jak Polsat News, TVN24, czy internetowych wydaniach TOK FM,
Polityki, Radio Zet, Pulsu Biznesu czy Rzeczpospolitej. Obecnos¢ w mediach byta efektem zaré6wno prowadzonych
kampanii edukacyjnych, jak rowniez wypowiedzi eksperckich i wywiadow.

) Eksperci Fundacji ProVeg niezmiennie od lat sg kluczowym zrodlem specjalistycznej wiedzy dotyczacej
roslinnego rynku spozywczego oraz diety opartej na roslinach w Polsce. Wystepuja oni na wydarzeniach naukowych i
branzowych, udzielajag wypowiedzi eksperckich, prowadza debaty i panele dyskusyjne na zaproszenie organizatoré6w
wydarzen i redakcji.

o Fundacja jest rowniez autorem i wspoétautorem badan oraz opracowan rynkowych dotyczacych zachowan
konsumenckich, kondycji rynku zamiennikéw produktow odzwierzecych oraz innych tresci edukacyjnych,
wspierajacych polskich konsumentéw w ich decyzjach zywieniowych.

° Poza aktywnym udzialem w mediach tradycyjnych, Fundacja aktywnie dziala w obszarze komunikacji
konsumenckiej w mediach spolecznosciowych, rozwijajac wiasne profile na platformach takich jak Facebook.com,
Instagram.com, LinkedIn.com. Komunikacja konsumencka obejmuje zaréwno tresci edukacyjne, ktoére pomagaja
zrozumie¢ warto$¢ 1 korzysci diety roslinnej, aktualno$ci o rynku alternatywnych zrodet biatka oraz informacje o
wplywie systemow zywnosciowych na $rodowisko i zdrowie publiczne. Dzigki szerokiemu zasiggowi profili, Fundacja
promuje takze wszelkie inicjatywy z rynku polskiego i $wiatowego, ktore wspierajg misj¢ ograniczania spozycia
produktow pochodzenia zwierzgcego. Tresci generowane przez Fundacje sg chetnie udostgpniane przez obserwujacych.

Polityka i rzecznictwo

W 2023 roku Fundacja ProVeg byta zaangazowana w liczne dzialania systemowe, zarowno krajowe, jak i
miedzynarodowe, majace na celu zmiany sprzyjajace zwickszonej konsumpcji produktéw pochodzenia roslinnego.

. Fundacja ProVeg =zaangazowata si¢ w prace koalicji organizacji dziatajacych w obszarze kryzysu
klimatycznego, edukujagc na temat wptywu wyborow zywieniowych na srodowisko, przysztosci sektora spozywczego,
m.in.: program “Climate Leadership” koordynowany przez UNEP/GRID”, Koalicje¢ Klimatyczng i Koalicj¢ Future Food
4 Climate. Efektem tych prac byl np. udziat w roli eksperckiej w kilku wydarzeniach/webinarach:

o Wydarzenie “Nic o nas bez nas” organizowane przez Green REV Institute i koalicje Future Food 4 Climate
przy wspolpracy z Ambasada Zjednoczonego Krolestwa Wielkiej Brytanii i Irlandii Pétnocnej. Temat poruszony przez
eksperta ProVeg: “Zielona mapa legislacji na lata 2023/24”

o Wydarzenie “Effective Altruism Global” organizowane przez Fundacje¢ Efektywny Altruizm. Temat poruszony
przez eksperta ProVeg: “Mapa legislacji dot. innowacyjnych zrodet biatka”
o Udzial w panelu dyskusyjnym podczas I Ogoélnopolskiej Debaty ,,Nasza planeta — nasza wspdlna przysztos¢”.

Tematy poruszone przez eksperta ProVeg: wptyw sektora spozywczego na zmiany klimatu.




2. Opis gtéwnych zdarzen prawnych w dziatalnoSci fundacji o skutkach finansowych

1. Grant ProVeg International - roczny grant na przeprowadzenie dzialan przyczyniajacych si¢ do realizacji inicjatyw i
programéw Fundacji.
Kwota: 678 000 zt.

2. Grant Veg Trust - roczny grant na przeprowadzenie dziatan przyczyniajacych si¢ do realizacji pilotazu programu
edukacyjnego “Szkota Na Roslinach” .

Kwota: 51 419 zl.

3. Wspdlpraca z firmami z branzy spozywczej i organizacjami pozarzadowymi, w tym m.in. szkolenia, wystapienia i
webinary zwigzane z rynkiem/konsumentami roslinnych alternatyw dla produktow odzwierzecych, sektorem
alternatywnych zrodet biatka, wpltywem sektora spozywczego na S$rodowisko oraz dieta planetarna, wspolpraca
marketingowa w ramach kampanii Veggie Challenge.

Kwota: 95 315 zt.

4. New Food Forum organizacja wydarzenia branzowego, ktére w 2023 roku zgromadzito ok. 230 przedstawicieli firm z
branzy spozywczej (producentéw zywnosci, sieci handlowych, dostawcow technologii itp.). Zrédto przychodéw: sprzedaz
biletéw, partnerstwo wydarzenia, organizacja stoisk wystawienniczych.

Kwota: 182 686,28 zt

5. Wspdlpraca z Polveg - wspoélpraca obejmuje wspieranie dziatan promocyjnych zwiazanych z certyfikacja produktow
(weganskich 1 wegetarianskich) oznaczeniem V-Label.

Kwota: 198 311,35 zi

3. Informacja o tym, czy fundacja prowadzita
dziatalnos$¢ gospodarcza w okresie
sprawozdawczym (zaznaczy¢ odpowiednie pole, w | NIE TAK X
przypadku zaznaczenia odpowiedzi TAK nalezy
wypetnic¢ rubryke 5 oraz czes¢ Il rubryke 3)

4. Informacja o prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej wedtug wpisu do rejestru przedsigbiorcow KRS w okresie

sprawozdawczym (nalezy podac kody PKD dziatalnosSci gospodarczej wpisanej do rejestru przedsigbiorcow KRS wraz z
ich opisem stownym oraz kody i opis stowny faktycznie prowadzonej dziatalnosci gospodarczej)

Fundacja moze prowadzi¢ dziatalno$¢ gospodarcza w nastepujacych dziedzinach okreslonych w Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci
Gospodarczej:

1) Pozostale doradztwo w zakresie prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej i zarzadzania (70.22.2):
2) Stosunki migdzyludzkie (public relations) i komunikacja (70.21.Z)

3) Badanie rynku i opinii publicznej (73.20.Z)

4) Dzialalno$¢ zwiazana z organizacja targow, wystaw i kongresow (82.30.Z):

5) Dziatalno$¢ wspomagajaca edukacje (85.60.2):

6) Pozostale pozaszkolne formy edukacji, gdzie indziej niesklasyfikowane (85.59.B)

7) Dziatalnos¢ pozostatych organizacji cztonkowskich, gdzie indziej niesklasyfikowana (94.99)

8) Pozostale badania i analizy techniczne (71.20.B)




Fundacja w okresie sprawozdawczym prowadzita dziatalno$¢ gospodarcza w nastgpujacych dziedzinach okreslonych w Polskiej

9) Reklama, badanie rynku i opinii publicznej (73):

10) Pozostata dziatalnos¢ wydawnicza (58.19.7)

11) Reprodukcja zapisanych nosnikow informacji (18.20.Z)

12) Sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy wysylkowej lub internet (47.91.Z)

13) Pozostata sprzedaz detaliczna prowadzona poza siecig sklepowa, straganami i targowiskami (47.99)
14) Pozostata sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach (47.19.Z)

Klasyfikacji Dziatalno$ci Gospodarcze:

1) Pozostate doradztwo w zakresie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania (70.22.Z):
i. szkolenia i wystapienia zwigzane z rynkiem/konsumentami roslinnych alternatyw dla produktow
odzwierzecych i sektorem alternatywnych zrodet biatka
2) Stosunki miedzyludzkie (public relations) i komunikacja (70.21.2)
i. wspolpraca w ramach kampanii Veggie Challenge - promocja kampanii w mediach
ii. wspolpraca z Polveg - wspieranie dzialan promocyjnych zwigzanych z certyfikacja produktow
(weganskich i1 wegetarianskich) oznaczeniem V-Label.
3) Dziatalno$¢ zwiazana z organizacja targdw, wystaw i kongresoéw (82.30.2):
i. organizacja konferencji branzowej New Food Forum
4) Pozostale pozaszkolne formy edukacji, gdzie indziej niesklasyfikowane (85.59.B)
i. prowadzenie webinaréw nt. wptywu sektora spozywczego na srodowisko i diety planetarnej
ii. prowadzenie webinaré6w edukacyjnych w ramach wspolpracy przy kampanii Veggie Challenge
5) Reklama, badanie rynku i opinii publicznej (73):
i. wspotpraca w ramach kampanii Veggie Challenge - promocja produktéw partneréw w 30-dniowym
mailingu
ii. wspolpraca z Polveg - wspieranie dzialan promocyjnych zwigzanych z certyfikacja produktow
(weganskich i1 wegetarianskich) oznaczeniem V-Label.

5. Czy zarzad lub rada fundacji w okresie sprawozdawczym podejmowal uchwaty (jesli tak, to nalezy dotqczy¢ odpisy

wszystkich uchwat podjetych w okresie objetym sprawozdaniem)

Uchwata nr 1/2023 Zarzadu Fundacji Proveg w sprawie dostepu do opieki medycznej dla pracownikdw;
Uchwata nr 1/2023 Rady Fundacji Proveg w sprawie zatwierdzenia sprawozdania finansowego za 2022 rok;
Uchwata nr 2/2023 Rady Fundacji Proveg w sprawie ustanowienia dnia wolnego za dzien 10 listopada;
Uchwata nr 3/2023 Rady Fundacji Proveg w sprawie premii uznaniowej dla Prezesa Zarzadu Fundacji.
Uchwata nr 4/2023 Rady Fundacji Proveg w sprawie zatwierdzenia sprawozdania merytorycznego za 2022 rok;
Uchwata nr 5/2023 Rady Fundacji Proveg w sprawie udzielenia absolutorium Zarzadowi Fundacji za rok 2022;

I11. Informacja o wysokosSci uzyskanych przychodéw

1. Laczna kwota (dotyczy
uzyskanych przychodéw rodzajow
(suma punktéw a-c) ptatnosci

Kwota (w podziale na Inne formy przychodu
formy platnosci)

Przelew Gotéwka Warto$¢ innych form przychodu

wszystkich

bezgotowko
wych)




1232228,0 | 0,00 zt 0,00 zt

0zt
a. Przychody z 729 427,67 | 0,00 zt 0,00 zt
dziatalnoSci statutowe] zt
b. Przychody z 498 929,03 | 0,00 zt 0,00 zt
dziatalnosci gospodarczej | zt
c. Pozostate przychody 3871,30zt | 0,00 zt 0,00 zt
2. Informacja o Zrédtach
przychodoéw
a. Przychody z 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt
dziatalnosci odptatnej w
ramach celow
statutowych
b. Ze 7rédet publicznych | 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt
ogétem, w tym:
- ze Srodkow budzetu 0,00 z1 0,00 z1 0,00 zt
panstwa
- ze Srodkéw budzetu 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt
jednostek samorzadu
terytorialnego
c. Ze spadkéw, zapiséw | 0-00 7t 0,00zt 10,00z
d. 7 darowizn ;29 419,00 | 0,00 zt 0,00 zt
e. Z innych Zrédet 0,00 zt 0,00 z1 0,00 zt

(wskazac jakich)

3. Jezeli prowadzono dziatalno$¢ gospodarcza

a. Dochdd z prowadzonej dziatalnosci
gospodarczej (4. przychody z
dziatalnosci gospodarczej minus koszty

dzialalnosci gospodarczej)

498 292,03 zt

b. Procentowy stosunek przychodu

osiagnigtego z dziatalnosci gospodarcze;j

do przychodu osiagnigtego z

pozostatych Zrédet

40,44%

IV. Informacja o poniesionych kosztach w okresie sprawozdawczym

Kwota (w podziale na
formy ptatnosci)

Inne formy kosztéw

Przelew | Gotéwka Warto$¢ poniesionych kosztéw
(dotyczy
wszystkich
Koszty fundacji ogétem rodzajow
ptatnosci
bezgotowko
wych)
901 948,26 | 0,00 zt 0,00 zt
7t
1. Koszty realizacji 477 548,35 | 0,00 zt 0,00 zt
celow statutowych 7t
2. Koszty 162 934,93 | 0,00 zt 0,00 zt
administracyjne (czynsze, | zt




optaty pocztowe,
telefoniczne itp.)

3. Koszty dziatalnosci
gospodarczej

260 615,45 | 0,00 zt 0,00 zt
z1

4. Pozostale koszty

849,53 zt 0,00 zt 0,00 zt

V. Informacja o zatrudnieniu i wynagrodzeniu

1. Liczba oséb
zatrudnionych w fundacji
na podstawie stosunku
pracy (wg zajmowanego
stanowiska)

4 osoby w tym:
1. Prezes Zarzadu Fundacji
2. Communications Manager
3. Project Manager, Nutrition Expert
4. Corporate Engagement Specialist

2. Liczba oséb
zatrudnionych wytacznie
w ramach dziatalnoSci
gospodarczej

0 os6b

3. Laczna kwota
wynagrodzen (brutto)
wyptaconych przez
fundacje w okresie
sprawozdawczym (wraz
z pochodnymi od
wynagrodzen)

523 468,81 zt

a. Z tytutu uméw o prace
(z podziatem na
wynagrodzenia, nagrody,
premie i inne
Swiadczenia,

z wyodrebnieniem catoSci
tych wynagrodzen osob
zatrudnionych wytqcznie
w dziatalnosci
gospodarczej)

Wynagrodzenia z tytutu uméw o prace: 485 394,39 zt w tym:
® Wynagrodzenia: 471 207,85 zt
® Premia 7156,94 zt
® Ryczatty za media 7029,60 zt

b. Z tytutu uméw
cywilnoprawnych

Umowy zlecenie i dzieto: 38 074,42 zt

c. Wysokosci rocznego
lub przecigtnego
miesigcznego
wynagrodzenia
wyplaconego tacznie
cztonkom zarzadu

i innych organéw
fundacji oraz osobom
kierujacym wytacznie
dziatalnoscia

gospodarcza

(z podziatem na
wynagrodzenia, nagrody,
premie i inne
swiadczenia)

Prezes Zarzadu, przecigtne miesigczne wynagrodzenie: 11 581,74 zt

VI. Informacja o udzielonych przez fundacje pozyczkach pienieznych w okresie sprawozdawczym




1. Fundacja udzielata
pozyczek pienigznych
(zaznaczy¢ odpowiednie
pole, w przypadku
zaznaczenia pola TAK
nalezy wypetni¢ rubryki
2-4)

NIE X

TAK

2. Wysoko§¢ udzielonych
pozyczek pienigznych

Nie dotyczy

3. Wskazanie
pozyczkobiorcow i
warunkéw przyznania
pozyczek pienigznych

Nie dotyczy

4. Statutowa podstawa
udzielenia pozyczek
pieni¢znych (nalezy
zacytowac odpowiedni
przepis statutu)

Nie dotyczy

VILI. Srodki fundacji

1. Kwoty zgromadzone na rachunkach ptatniczych, ze wskazaniem banku w przypadku rachunku bankowego (nalezy
podac dane na koniec roku sprawozdawczego)

Santander bank 752 287,81 zt

2. Kwoty zgromadzone na rachunkach ptatniczych spétdzielczej kasy oszczednos$ciowo-kredytowej (SKOK) w
przypadku rachunku cztonka SKOK (nalezy podac dane na koniec roku sprawozdawczego)

Nie dotyczy

3. Wysokos$¢ kwot zgromadzonych w

gotéwce

(nalezy podac dane na koniec roku

sprawozdawczego)

Nie dotyczy

4. Warto$¢ nabytych
obligacji oraz wielkos$¢
objetych udziatéw lub
nabytych akcji w spétkach
prawa handlowego ze
wskazaniem tych spotek

5. Dane o nabytych
nieruchomosciach, ich
przeznaczeniu oraz
wysokoSci kwot
wydatkowanych na to
nabycie

6. Nabyte pozostate Srodki trwate




Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy

7. Dane o wartosciach Aktywa Zobowiazania
aktywow i zobowiazan Aktywa na dzien Zobowiazania na dzien 31.12.2023: 48 967,29 zt
fundacji ujetych we 31.12.2023:

wiasciwych sprawozdaniach | 910 240,54 zt
finansowych sporzadzanych
dla celéw statystycznych na
dzien koriczacy biezacy i
poprzedni rok obrotowy

VIII. Dane o dzialalnosci zleconej fundacji przez podmioty panstwowe i samorzadowe (ustugi,
panstwowe zadania zlecone - dotacje i zamoéwienia publiczne) oraz informacja o wyniku finansowym tej
dziatalnosci’

Nie dotyczy

IX. Informacja o rozliczeniach fundacji w okresie sprawozdawczym

1. Z tytutu cigzacych zobowigzan podatkowych

Na dzien 31.12.2023:

Zobowiazanie z tytulu VAT-7 za 12/2023: 10022,00 zt optacone w styczniu 2024
Zobowiazanie z tytulu PIT-4 za 12/2023: 5805,00 zI oplacone w styczniu 2024

! Dane powinny by¢ spéjne z danymi finansowymi podawanymi w czesci III pkt 2 lit. b.




2. Informacja w sprawie sktadanych deklaracji podatkowych

PIT-4R za rok 2023 roczna

PIT-11 roczne za pracownikéw

CIT-8 za rok 2023 roczna

VAT-7 miesigczny za miesiagce 01-12/2023

X. Informacja, czy fundacja jest
instytucja obowiazana w
rozumieniu ustawy z dnia 1
marca 2018 r. o przeciwdzialaniu
praniu pieniedzy oraz
finansowaniu terroryzmu (Dz.U. NIE X TAK
22022 r. poz. 593, z poin.zm.) —

zaznaczy¢  odpowiednie pole, w
przypadku  zaznaczenia odpowiedzi
TAK nalezy wypetni¢ czes¢ X1.

XI. Informacja o przyjeciu lub dokonaniu przez fundacje platnosci w gotéwce o wartosci réownej lub
przekraczajacej rownowarto$¢ 10 000 euro, bez wzgledu na to, czy ptatnos¢ jest przeprowadzana jako
pojedyncza operacja czy kilka operacji, ktore wydaja si¢ ze soba powiazane, wraz ze wskazaniem daty i
kwoty operacji

Nie dotyczy

XII. Informacja o przeprowadzanych kontrolach w fundacji

1. Informacja, czy w fundacji byta

przeprowadzona kontrola (zaznaczyé
odpowiednie pole, w przypadku NIE X TAK
zaznaczenia odpowiedzi TAK nalezy
wypetnic¢ rubryke 2)

2. Wyniki przeprowadzonej kontroli w fundacji (pozytywne i negatywne wraz ze wskazaniem podmiotu
przeprowadzajgcego kontrole)




Nie dotyczy

PODPIS ZAUFANY

PATRYCJA KAROLINA
HOMA

‘ M s e RS PR FEPRIRES .
podpi 6% Dofument pocpsany elekronicarie 1% podpisy cztonkéw zarzadu fundacji*

Warszawa, 30.12.2024

miejscowosc¢, data

* podpisy cztonkéw zarzgdu fundacji zgodnie z zasadami reprezentaciji okre$lonymi w statucie fundacji
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