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do rozporzadzenia Ministra Sprawiedliwosci
z dnia 20 grudnia 2022 r. (Dz. U. poz. 2791)
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Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 6 kwietnia 1984 r. o fundacjach (Dz.U. 2020 r. poz. 2167 oraz z 2022 r. poz. 2185)

U Sprawozdawca wypetnia tylko przeznaczone dla niego biale pola;
We wszystkich polach, w ktorych nie bedg wpisane odpowiednie informacje, nalezy wstawic¢ pojedynczy znak mysinika (-);

[ Pola wyboru nalezy uzupetni¢ przez wstawienie pojedynczego znaku X.

Nazwa organu sprawujgcego nadzér:

Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

I.Dane fundacji

1. Nazwa fundacji | Fundacja Proveg
1. Kraj: 2. Wojewoddztwo: 3. Powiat:
Polska Mazowieckie Warszawa
4. Gmina: 5. Ulica: 6. Nr domu:
Warszawa Generala Jozefa 11
Zajaczka
2. Adres siedziby i
dane kontaktowe 7. Nr lokalu: 8. Miejscowosé: 9. Kod pocztowy:
92 Warszawa 01-510
10. Nr telefonu (fakultatywne): 11. Adres poczty elektronicznej: 12. Nr faksu (fakultatywne):
info.pl@proveg.org

13. Adres do korespondencji (jezeli jest inny niz adres siedziby):

14. Adres strony internetowej (jezeli fundacja posiada strong www)
www.proveg.com/pl




3. Nr REGON:

4. Data
wpisu
do KRS:

385513959 05.02.2020

5 NrKRS: 0000825367

6. Dane cztonkow
zarzadu fundacji /
dane likwidatora
(wedlug
aktualnego wpisu
w KRS)

Imie i nazwisko Funkcja

Patrycja Karolina Homa Prezes Zarzadu

7. Numer NIP
fundacji

5252814874

8. Wszystkie cele
statutowe fundacji

Celem Fundacji jest upowszechnianie w spoteczenstwie wiedzy na temat wplywu diety na
zdrowie, srodowisko,dobrostan zwierzat, a takze jej roli w konteks$cie sprawiedliwos$ci
spoleczne;.

Fundacja realizuje swoje cele poprzez promowanie produkcji 1 konsumpcji Zywnosci oraz
produktow pochodzenia ros§linnego oraz zamiennikéw migsa i innych produktow
odzwierzecych w szczeg6lnosci, ale nie tylko, przez:

1) Podnoszenie $wiadomosci spotecznej w zakresie korzysci zdrowotnych ptynacych ze
spozywania wigkszej ilosci zywnosci 1 produktéw pochodzenia roslinnego oraz zagrozen
dla zdrowia wynikajacych ze spozywania zywnosci i produktow pochodzenia zwierzecego;
2) Podnoszenie §wiadomosci spoteczenstwa na temat wszystkich aspektow hodowli
zwierzat i jej wplywu na zwierzeta i srodowisko, w tym na zmiany klimatu;

3) Zlecanie 1 prowadzenie badan zwigzanych z tematyka, opisang w pkt 1) 1 2) niniejszego
paragrafu;

4) Tam, gdzie jest to mozliwe, aby wspiera¢ realizacj¢ celow Fundacji, wspotpraca z
organizacjami, w tym, ale nie wylgcznie, z innymi organizacjami charytatywnymi,
instytucjami publicznymi i przedsigbiorstwami.

5) Realizacje¢ wlasnych projektow.

6) Inicjowanie, wspieranie przygotowania i realizacji projektoéw, akcji i kampanii
spotecznych, realizowanych przez inne organizacje pozarzadowe, instytucje publiczne i
przedsigbiorcow w zakresie celow statutowych Fundacji.

7) Organizowanie i prowadzenie szkolen, seminariéw, konferencji, dyskusji, paneli,
odczytow itd.,

8) Samodzielne pozyskiwanie i udzielanie pomocy w pozyskiwaniu pomocy finansowej 1
niefinansowej z roznych zrédet, w tym w szczegolnosci z Funduszy Unii Europejskie;j, jak 1
z innych Zrédel prywatnych i publicznych dla organizacji pozarzadowych i
przedsigbiorcow.

9) Organizowanie konkursow, zbiorek i innych przedsiewzie¢, ktére maja na celu
pozyskiwanie pomocy finansowej i rzeczowe;.

10) Wspotprace z instytucjami krajowymi i zagranicznymi w zakresie edukacji, wymiany
0soOb 1 doswiadczen.

11) Popularyzowanie i propagowanie metod i technik wspolpracy oraz efektow programow
prospotecznych realizowanych, wspotorganizowanych i inicjowanych przez Fundacje, a
takze inne organizacje pozarzadowe, administracj¢ publiczng oraz przedsigbiorcow, w
szczegOlnosci na zasadzie partnerstwa.

12) Podejmowanie i prowadzenie dziatalno$ci wydawniczej, publicystycznej 1
informacyjne;j.




13) Inicjowanie, organizowanie imprez okoliczno$ciowych, festynow, festiwali, projekeji,
pleneréw, galerii, przegladow, targow, spotkan, wystaw, koncertow, przedstawien.

14) Pozyskiwanie i przekazywanie dotacji, grantow.

15) Wspdlprace z mediami.

II. Charakterystyka dzialalnosci fundacji w okresie sprawozdawczym (dane odnoszq si¢ do faktycznie
wykonywanej dziatalnosci w roku sprawozdawczym)

1. Zasady, formy i zakres dziatalnosci statutowej z podaniem realizacji celow statutowych

Fundacja w celu realizacji swoich celow w sferze zadan publicznych prowadzi dziatalno$¢ pozytku
publicznego w zakresie:

1) ekologii 1 ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego;

2) ochrony 1 promocji zdrowia;

3) nauki, edukacji, o§wiaty i wychowania;

4) dzialalno$ci na rzecz organizacji pozarzadowych i innych instytucji dziatajacych w sferze dziatan
Fundacji.

Dziatalno$¢ opisana w ust. 1 powyzej moze by¢ dziatalno$cig odplatng jak i nieodplatng, z tym ze przychod z
dziatalnosci odptatnej pozytku publicznego stuzy wylacznie prowadzeniu dziatalno$ci pozytku publicznego.

Fundacja dla realizacji postawionych celow statutowych :

1) moze wszechstronnie wspotdziata¢ z innymi organizacjami, instytucjami, w tym administracji
publicznej i osobami fizycznymi i prawnymi,

2) moze uczestniczy¢ jako czlonek w organizacjach zrzeszajacych fundacje 1 stowarzyszenia, o celach
statutowych zblizonych do celow Fundacji,

3) moze tworzy¢ oddziaty, zaktady, filie, a takze przystepowac do spotek z osobami prawnymi i
fizycznymi,

4) moze by¢ cztonkiem zagranicznych i mi¢dzynarodowych organizacji o podobnym celu dziatania na
warunkach okreslonych w ich statutach, jezeli nie narusza to postanowien statutu Fundacji, polskiego
prawa lub zobowigzah migdzynarodowych,

5) moze inicjowac postgpowania i przystepowac do postepowan toczacych si¢ przed organami wymiaru
sprawiedliwosci oraz organami administracji publicznej w charakterze organizacji spolecznej w sposob
1 na zasadach okreslonych w obowigzujacych przepisach prawa.

Fundacja zrealizowala w sprawozdawczym roku nastepujace cele statutowe:

1) Podnoszenie $wiadomos$ci spotecznej w zakresie korzysci zdrowotnych ptynacych ze spozywania
wiekszej ilosci zywnosci 1 produktow pochodzenia ro§linnego oraz zagrozen dla zdrowia wynikajacych
ze spozywania zywnosci i produktow pochodzenia zwierzegcego;

2) Podnoszenie $wiadomosci spoleczefnstwa na temat wszystkich aspektow hodowli zwierzat i jej wplywu
na zwierzgta 1 Srodowisko, w tym na zmiany klimatu;

3) Zlecanie i prowadzenie badan zwigzanych z tematyka, opisang w pkt 1) i 2) niniejszego paragrafu;

4) Tam, gdzie jest to mozliwe, aby wspiera¢ realizacj¢ celow Fundacji, wspdtpraca z organizacjami, w
tym, ale nie wylacznie, z innymi organizacjami charytatywnymi, instytucjami publicznymi i
przedsiebiorstwami.




5) Realizacj¢ wlasnych projektow.

6) Inicjowanie, wspieranie przygotowania i realizacji projektéw, akcji i kampanii spotecznych,
realizowanych przez inne organizacje pozarzadowe, instytucje publiczne i przedsigbiorcéw w zakresie
celow statutowych Fundacji.

7) Organizowanie i prowadzenie szkolen, seminariow, konferencji, dyskusji, paneli, odczytow etc.,

8) Samodzielne pozyskiwanie i udzielanie pomocy w pozyskiwaniu pomocy finansowej i niefinansowej z
réznych zrédel, w tym w szczegdlnosci z Funduszy Unii Europejskiej, jak 1 z innych Zrédel prywatnych
1 publicznych dla organizacji pozarzadowych i przedsigbiorcow.

9) Wspotprace z instytucjami krajowymi i zagranicznymi w zakresie edukacji, wymiany o0sob i
doswiadczen.

10) Popularyzowanie i propagowanie metod i technik wspotpracy oraz efektow programoéw prospotecznych
realizowanych, wspotorganizowanych 1 inicjowanych przez Fundacj¢, a takze inne organizacje
pozarzadowe, administracj¢ publiczng oraz przedsigbiorcéw, w szczegdlnosci na zasadzie partnerstwa.

11) Podejmowanie 1 prowadzenie dziatalno$ci wydawniczej, publicystycznej 1 informacyjne;.

12) Inicjowanie, organizowanie imprez okolicznosciowych, festynow, festiwali, projekcji, plenerow,
galerii, przegladow, targdw, spotkan, wystaw, koncertow, przedstawien.

13) Pozyskiwanie i przekazywanie dotacji, grantow.

14) Wspotprace z mediami.

W okresie sprawozdawczym fundacja prowadzita nastepujace dzialanie stuzace realizacji celow statutowych:
Kampanie i programy edukacyjne
Kontynuacja programu edukacyjnego “Szkola Na Roslinach”

Program 'Szkota na Ro$linach' ma na celu systemowa zmian¢ nawykow zywieniowych w polskich szkotach,
co odpowiada na pilne potrzeby zdrowotne i ekologiczne kraju. Przy wskazniku otytosci dzieci w Polsce
siegajacym 32% dzieci w wieku 7-9 lat', wprowadzenie ro$linnych positkow nie tylko wspiera profilaktyke
zdrowotng, ale rowniez zmniejsza $lad srodowiskowy zwigzany z przygotowywaniem positkow dla kazdego
dodatkowego roslinnego dnia w tygodniu. Projekt zwicksza §wiadomos¢ zdrowotng i ekologiczng wsrdd
dzieci, wspiera lokalnych dostawcow zywnosci i przyczynia si¢ do realizacji zrownowazonych celow rozwoju
spolecznego.

W roku 2024 w ramach kontynuacji naszego programu pracowali$my tacznie w 3 placéwkach o§wiatowych z
400 osobami w tym uczniami klas 4-6, szkolnym personelem kuchennym, rodzicami i nauczycielami. Program
zostat przygotowany do dalszej realizacji w roku 2025 uwzgledniajac realizacje kompleksowych dziatan
edukacyjnych i praktycznych w m.n. 20 szkotach w wojewodztwie mazowieckim. W planach kontynuacja
warsztatow dla uczniéow z zakresu zywienia z elementami edukacji kulinarnej, wspolne przygotowywanie

ro$linnych positkdw, analiza szkolnego menu, pomagajaca w identyfikacji potraw fatwych do zamiany na

! https://data.worldobesity.org/country/poland-173/#data_population-breakdowns




ro$linne odpowiedniki oraz eksperckie spotkania z nauczycielami i rodzicami podnoszace swiadomos¢
wptywu diety na srodowisko i zdrowie.

Doswiadczenia z programu Szkota na Roslinach pokazuja duze zainteresowanie wprowadzeniem wiekszej
liczby roslinnych opcji do menu szkolnego i dostrzeganie w tym wymiernych korzys$ci zdrowotnych,
srodowiskowych i edukacyjnych. Realizacja programu u§wiadamia dodatkowo, ze dzieci chetnie wybieraja

positki bogate w rosliny, gdy sa one odpowiednio przygotowane 1 atrakcyjnie podane.

Realizacja kampanii edukacyjnej ,,Veggie Challenge” w 2024 roku

W 2024 roku Fundacja kontynuowala realizacj¢ miedzynarodowego, 30-dniowego, bezptatnego wyzwania
online pod nazwa ,,Veggie Challenge”, ktérego celem jest wspieranie uczestnikow w przejSciu na diete
roslinng. Program, rozwijany od 2020 roku, w minionej edycji zgromadzil okoto 8 800 uczestnikow.

Zarejestrowani uzytkownicy otrzymali dostep do 30-dniowego cyklu wiadomos$ci e-mail, zawierajacego
przepisy kulinarne, kluczowe informacje dotyczace zbilansowanej diety roslinnej, jej wplywu na srodowisko
oraz porady od ,,Veggie Challenge Coach’a”. Uczestnicy mieli mozliwo$¢ wyboru stopnia eliminacji lub
ograniczenia produktow pochodzenia zwierzgcego z diety.

W ramach programu podjeto nastgpujace dziatania:

e Kontynuacja prowadzenia dedykowanej grupy wsparcia: Fundacja prowadzita zamknieta grupe na
platformie Facebook, stuzacg wymianie doswiadczen, przepisow oraz zadawaniu pytan dotyczacych
diety roslinnej i produktow. Na koniec 2024 roku grupa liczyta okoto 7 500 cztonkow.

e Komunikacja i promocja: Dzialania komunikacyjne programu ,,Veggie Challenge” realizowano
gtéwnie poprzez konsumenckie media spotecznosciowe (Facebook i Instagram), w tym z udzialem
kilkunastu polskich influenceréw (z tacznym zasiegiem - ok. 940 000 followersow).

e Wspolpraca partnerska: Pozyskano trzech partnerow komercyjnych, ktorzy wsparli rozwdj programu.
W ramach tej wspotpracy przeprowadzono dziatania angazujace pracownikéw jednej z firm (m.in.
warsztaty kulinarne), promowano kampani¢ w mediach spoleczno$ciowych oraz promowano produkty
partneréw w 30-dniowym mailingu.

e Rozwoj i utrzymanie aplikacji mobilnej: Fundacja utrzymywata bezptatng aplikacje mobilng w jezyku
polskim, stanowigcg komplementarne narzgdzie wspierajace mailing. Od momentu jej uruchomienia w
pazdzierniku 2022 roku, do konca 2024 roku aplikacja zostata pobrana ponad 16 700 razy. Aplikacja
,, Veggie Challenge” umozliwia uzytkownikom monitorowanie potencjalnych oszczednosci w zakresie
ekwiwalentu dwutlenku wegla, wody, gruntow uprawnych oraz liczby uratowanych zwierzat. Ponadto,
zawiera quizy poszerzajace wiedz¢ na temat odzywiania i ochrony planety, a takze funkcje planowania
jadtospiséw 1 tworzenia list zakupowych dostosowanych do liczby domownikdéw, co przyczynia si¢ do
redukcji marnowania Zzywno§ci.

Konsultacje i wspélpraca z sektorem biznesowym




W 2024 roku Fundacja ProVeg aktywnie rozwijata wspotprace z podmiotami biznesowymi, realizujac
roznorodne dziatania majace na celu promocje diety roslinnej 1 wsparcie rozwoju rynku produktow roslinnych.

Do kluczowych obszarow wspotpracy nalezaty:

e Drziatania edukacyjne dla firm: Przeprowadzono webinary oraz akcje edukacyjne dedykowane
pracownikom firm.

e Wsparcie PR 1 komunikacyjne: Fundacja $wiadczyta wsparcie w zakresie public relations 1 komunikacji
dla producentéw zywnosci oraz sieci handlowych, w tym dla lideréw polskiego rynku.

Eksperci Fundacji ProVeg byli regularnie zapraszani do udziatu w specjalistycznych spotkaniach branzowych,
gdzie dzielili si¢ swoja wiedza 1 doswiadczeniem:

e Targi World Food Poland: Uczestnictwo w wydarzeniu branzowym, podczas ktérego Fundacja
zorganizowata 1 moderowala panel dyskusyjny na temat perspektyw rozwoju rynku produktow
roslinnych. Ekspert Fundacji przedstawit rowniez wnioski z europejskiego badania Smart Protein,
dotyczace postaw konsumentéw wobec zywnosci roslinne;.

e Warsztaty ,,SIG Agri-Food: budujemy Mape Drogowa dla rozwoju Technologii Zywno$ci”:
Wystapienie dotyczace wyzwan stojacych przed sektorem alternatywnych zrdodet biatka.

e 18. spotkanie Klubu CSR: Prezentacja na temat akcji edukacyjnych w firmach, poswigconych edukacji
pracowniczej w zakresie ksztattowania nawykoéw zywieniowych.

e Krakow Tech Summit: Moderacja panelu dyskusyjnego dotyczacego innowacji i zrobwnowazonego
rozZwoju w branzy spozywcze;j.

e Szkolenie Food Law: Wystagpienie na szkoleniu poswigconym innowacyjnej zywnosci, z tematem
trendéw w sektorze alternatywnych zrodet bialka.

Wspolpraca z V-Label w zakresie certyfikacji produktow

W 2024 roku, w ramach wspolpracy z jednostky certyfikujaca V-Label, proces certyfikacji objat i pozytywnie
zweryfikowat ponad 100 produktéw, kwalifikujac je przewaznie jako weganskie. Certyfikacja objeto glownie
produkty spozywcze, w tym smarowidta, antipasti, dania gotowe, soki 1 napoje. System oznaczen weganskich 1
wegetarianskich odgrywa kluczowa role¢ w ulatwianiu $wiadomych wyborow konsumenckich. Fundacja
ProVeg, we wspotpracy z zespolem V-Label, aktywnie angazuje si¢ we wspieranie producentdw w procesie
rozszerzania asortymentu produktow roslinnych oferowanych na polskim rynku. Dziatania te majg na celu
zwigkszenie dostepnosci 1 roznorodnosci artykutow pochodzenia roslinnego na terenie catego kraju.

Konferencja New Food Forum (NFF)

Konferencja New Food Forum (NFF) stanowi jeden z kluczowych projektow Fundacji ProVeg oraz
innowacyjne wydarzenie branzowe w catosci poswigcone produktom roslinnym i zywnosci pochodzenia
komorkowego. Celem konferencji jest prezentacja roslinnych rozwigzan i trendow na rynku zywnosci. NFF
petni réwniez funkcje platformy do nawigzywania kontaktow biznesowych pomiedzy producentami a sieciami
handlowymi, co bezposrednio przektada si¢ na wzrost dostgpnosci produktow roslinnych na polskim rynku.




Piata edycja wydarzenia odbyta si¢ 12 czerwca 2024 roku w Centrum Konferencyjnym przy Centrum Nauki
Kopernik. Konferencja zgromadzita okoto 180 uczestnikow reprezentujacych okoto 85 roznych organizacji, w
tym producentéw zywnosci, sieci handlowe, start-upy, uniwersytety, organizacje branzowe, organizacje
pozarzadowe oraz przedstawicieli mediéw. Uczestnicy NFF mieli okazje degustowac roslinne nowosci w
specjalnie zaaranzowanej strefie cateringowej, ktorag wspottworzyto 12 firm, w tym producenci i start-upy
oferujace produkty roslinne, a takze firmy §wiadczace ustugi dla producentow zywnosci.

W ramach czg¢séci merytorycznej New Food Forum zorganizowano:

e Dwa panele dyskusyjne: Jeden panel z udziatem przedstawicieli polskich producentéw zywnosci i sieci

handlowych, a drugi z ekspertami ds. wizerunku i komunikacji.
Dwa pokazy: Prezentacja pierwszego w Polsce prototypu mi¢sa komoérkowego oraz pokaz kulinarny.
Osiem prezentacji wygloszonych przez lideréw branzy roslinnych alternatyw, obejmujacych tematyke
taka jak:

o Dane dotyczace rozwoju rynku roslinnych alternatyw w Polsce 1 na §wiecie.

o Postawy polskich konsumentéw wobec zamiennikOw migsa i nabiatu.

o Innowacje i technologie: fermentacja precyzyjna, mykoproteiny, inspiracje dla branzy z

Holandii.
o Zielona transformacja systemu zywnosciowego

Raporty rynkowe i dzielenie si¢ ekspertyza

W 2024 roku Fundacja ProVeg aktywnie dzielita si¢ swoja ekspercka wiedza z zakresu rynku produktow
roslinnych oraz innowacji w sektorze spozywczym, uczestniczac w szeregu istotnych inicjatyw:

e Raport ,,Przeglad po rynku polskich zamiennikéw migsa w Polsce” (World Food Poland): Fundacja
opracowata cze$¢ raportu poswigcong trendom na rynku alternatyw migsa, dostarczajac szczegdétowych
analiz 1 prognoz.

o Program EIT Food Challenge Labs: Ekspert Fundacji petit role mentora, $wiadczac konsultacje w
zakresie innowacyjnych rozwigzan dla sektora spozywczego, wspierajac tym samym rozwo0j nowych
koncepcji.

e Projekt naukowy ,,Visionary”: Fundacja wspolpracowala z grupa naukowcow z Uniwersytetu
Warszawskiego, realizujaca projekt badawczy dotyczacy kroétkich tancuchéw dostaw i sprzedazy
lokalnych produktow spozywczych, wnoszac swoja wiedzg do analizy i rozwoju tego obszaru.

Edukacyjne dzialania komunikacyjne - PR & media

e W 2024 roku dzialania biura prasowego Fundacji ProVeg wygenerowaty ponad 300 publikacji w prasie
drukowanej, telewizji, radio 1 mediach online. 20% wszystkich publikacji ukazato si¢ w kluczowych,
zasiegowych tytutach branzowych i ogdlnoinformacyjnych takich jak Polsat News, TVN24, czy
internetowych wydaniach Forbes, Polskiego Radia, TOK FM, Polityki, Radio Zet, Pulsu Biznesu czy
Rzeczpospolitej. Obecnos¢ w mediach byta efektem zaréwno prowadzonych kampanii edukacyjnych
jak réwniez wypowiedzi eksperckich 1 wywiadow.




e Eksperci Fundacji ProVeg niezmiennie petnig role wiodacego zrddta wiedzy na temat polskiego rynku
zywnosci roslinnej 1 diety ros$linnej. Aktywnie uczestniczg w wydarzeniach naukowych 1 branzowych,
dostarczajac specjalistycznych komentarzy oraz prowadzac debaty i1 panele dyskusyjne na zaproszenie
organizatorow i redakcji.

e Rownolegle do dzialan w mediach tradycyjnych, Fundacja intensywnie rozwijata komunikacje
konsumencka w mediach spoteczno$ciowych, wzmacniajac swoja obecnos¢ na platformach Facebook,
Instagram i LinkedIn. Dziatania te obejmowaly dostarczanie tresci edukacyjnych na temat korzysci
diety roslinnej, aktualno$ci z rynku biatek alternatywnych oraz informacji o wptywie zywnos$ci na
srodowisko 1 zdrowie publiczne. Szeroki zasieg profili Fundacji umozliwit efektywne promowanie
krajowych 1 miedzynarodowych inicjatyw wspierajacych ograniczenie spozycia produktow
odzwierzecych, a generowane tresci spotkaty si¢ z wysokim zaangazowaniem odbiorcow.

Rzecznictwo

W 2024 roku Fundacja ProVeg aktywnie angazowala si¢ w szereg inicjatyw systemowych, zar6wno na
poziomie krajowym, jak i mie¢dzynarodowym, majacych na celu wspieranie zwigkszonej konsumpcji
produktéw pochodzenia roslinnego.

Fundacja uczestniczyta w pracach koalicji organizacji dziatajacych na rzecz walki z kryzysem klimatycznym,
edukujac na temat wptywu wyborow zywieniowych na §rodowisko oraz przysztosci sektora spozywczego. Do
tych koalicji nalezaly migdzy innymi: Koalicja Klimatyczna, Koalicja Future Food 4 Climate, Polski Zwigzek
Producentéw Zywnosci Roslinnej oraz Forum Polska 2035. Efektem tych dzialan byl miedzy innymi udziat
ekspertow Fundacji w roli prelegentow lub panelistow podczas wielu wydarzen i webinarow:

e Spotkanie zespotu parlamentarnego ,,Rodzice dla Klimatu”: Ekspert ProVeg przedstawil prezentacje pt.
,Zagraniczne przyktady wdrozen zrownowazonych zamowien publicznych w placowkach
oswiatowych”.

e Wydarzenie organizowane przez Fundacj¢ Efektywny Altruizm: Ekspert ProVeg omowit temat
alternatywnych zrodet biatkach i ich powigzan z ruchem efektywnego altruismu.

e Europejskie Forum Nowych Idei (Konfederacja Lewiatan): Udzial w panelu dyskusyjnym ,,Zywno$¢
dla przysztosci: Edukacja a wybory konsumenckie”.

e Wydarzenie ,,Jaka rola sektora bankowego w rozwoju polskiej branzy zywnos$ciowej w kierunku
dekarbonizacji, bior6znorodnosci i ekspansji zagranicznej” (Forum Polska 2035): Udziat w panelu
dyskusyjnym.

o Warsztaty dla dziennikarzy ,,Rolnictwo dla zdrowia i1 klimatu. Czy transformacja rolnictwa moze
zmniejszy¢ ukryte koszty w produkcji zywnos$ci?” (Koalicja Klimatyczna): Ekspert Fundacji wygtosit
prezentacje¢ pt. ,,Jestes$ tym, co jesz. Czy model produkcji Zywno$ci wptywa na zdrowie?”.

Dodatkowo, Fundacja ProVeg aktywnie uczestniczyla w konsultacjach publicznych, przygotowujac opinie
m.in. w ramach prac nad Koncepcja Rozwoju Kraju 2050, projektem rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i
Rozwoju Wsi zmieniajacego rozporzadzenie w sprawie znakowania poszczegoélnych rodzajow s$rodkow
spozywczych, a takze programem ,,Zdrowy Krakow”.




2. Opis glownych zdarzen prawnych w dzialalnosci fundacji o skutkach finansowych

1.

Grant ProVeg International - roczny grant na przeprowadzenie dzialan przyczyniajacych si¢ do
realizacji inicjatyw 1 programéw Fundacji.
Kwota: 630 192,80 PLN
Wspolpraca z firmami z branzy spozywczej i organizacjami pozarzagdowymi, w tym m.in. szkolenia,
wystapienia i webinary zwigzane z rynkiem/konsumentami roslinnych alternatyw dla produktow
odzwierzecych, sektorem alternatywnych zrdodet biatka, wplywem sektora spozywczego na srodowisko
oraz dietg planetarng, wspotpraca marketingowa w ramach kampanii Veggie Challenge.
a. Kwota: 90 800,00 zt
b. PKD:
1. Pozostate doradztwo w zakresie prowadzenia dzialalno$ci gospodarczej i1 zarzadzania
(70.22.2)
ii.  Stosunki mi¢dzyludzkie (public relations) i komunikacja (70.21.72)
iii.  Reklama, badanie rynku i opinii publicznej (73)
iv.  Pozostale pozaszkolne formy edukacji, gdzie indziej niesklasytikowane (85.59.B)
New Food Forum organizacja wydarzenia branzowego, ktére w 2024 roku zgromadzito ok. xxx
przedstawicieli firm z branzy spozywczej (producentow zywnos$ci, sieci handlowych, dostawcow
technologii itp.). Zrédlo przychoddéw: sprzedaz biletow, partnerstwo wydarzenia, organizacja stoisk

wystawienniczych.
a. Kwota: 137 446,46 71
PKD:

i.  Dzialalno$¢ zwigzana z organizacja targdw, wystaw i kongreséw (82.30.7)
Wspolpraca z Polveg - wspolpraca obejmuje wspieranie dziatan promocyjnych zwigzanych z
certyfikacja produktow (weganskich 1 wegetarianskich) oznaczeniem V-Label.
a. Kwota: 126 639,47 zi
b. PKD:
1. Stosunki migdzyludzkie (public relations) i komunikacja (70.21.Z)
ii.  Reklama, badanie rynku i opinii publicznej (73)
Darowizna
a. Kwota: 30 zt

3. Informacja o tym, czy fundacja prowadzita dziatalnos¢ gospodarcza w
okresie sprawozdawczym (zaznaczy¢ odpowiednie pole, w przypadku
zaznaczenia odpowiedzi TAK nalezy wypetnic rubryke 5 oraz czes¢ 111
rubryke 3)

NIE TAK X

4. Informacja o prowadzonej dziatalnoSci gospodarczej wedtug wpisu do rejestru przedsigbiorcow KRS w okresie
sprawozdawczym (nalezy podac¢ kody PKD dziatalnosci gospodarczej wpisanej do rejestru przedsiebiorcow KRS wraz z
ich opisem stownym oraz kody i opis stowny faktycznie prowadzonej dziatalnosci gospodarczej)




Fundacja moze prowadzi¢ dziatalno$¢ gospodarcza w nastepujacych dziedzinach okre§lonych w Polskiej
Klasyfikacji Dziatalno$ci Gospodarczej:

1) Pozostate doradztwo w zakresie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania (70.22.7):

2) Stosunki miedzyludzkie (public relations) i komunikacja (70.21.72)

3) Badanie rynku i opinii publicznej (73.20.Z)

4) Dziatalno$¢ zwigzana z organizacja targéw, wystaw 1 kongresow (82.30.Z):

5) Dzialalno$¢ wspomagajaca edukacje (85.60.Z2):

6) Pozostate pozaszkolne formy edukacji, gdzie indziej niesklasyfikowane (85.59.B)

7) Dziatalnos¢ pozostatych organizacji czlonkowskich, gdzie indziej niesklasyfikowana (94.99)

8) Pozostate badania 1 analizy techniczne (71.20.B)

9) Reklama, badanie rynku 1 opinii publicznej (73):

10) Pozostata dziatalno$¢ wydawnicza (58.19.7)

11) Reprodukcja zapisanych no$nikéw informacji (18.20.Z)

12) Sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy wysylkowej lub internet (47.91.72)

13) Pozostala sprzedaz detaliczna prowadzona poza siecig sklepowa, straganami 1 targowiskami
(47.99)

14) Pozostala sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach (47.19.7)

Fundacja w okresie sprawozdawczym prowadzita dziatalno$¢ gospodarcza w nastepujacych dziedzinach
okreslonych w Polskiej Klasyfikacji Dziatalno$ci Gospodarcze:

1) Pozostale doradztwo w zakresie prowadzenia dzialalno$ci gospodarczej i zarzadzania (70.22.Z):
1. szkolenia i wystapienia zwigzane z rynkiem/konsumentami roslinnych alternatyw dla
produktéw odzwierzgcych i sektorem alternatywnych zrodet biatka
2) Stosunki mig¢dzyludzkie (public relations) i komunikacja (70.21.72)
1. wspodlpraca w ramach kampanii Veggie Challenge - promocja kampanii w mediach
1. wspolpraca z Polveg - wspieranie dzialan promocyjnych zwigzanych z certyfikacja
produktoéw (weganskich 1 wegetarianskich) oznaczeniem V-Label.
3) Dzialalno$¢ zwigzana z organizacjg targdw, wystaw 1 kongresoéw (82.30.2):
1. organizacja konferencji branzowej New Food Forum
4) Pozostale pozaszkolne formy edukacji, gdzie indziej niesklasyfikowane (85.59.B)
i. prowadzenie webinarow nt. wptywu sektora spozywczego na srodowisko i diety
planetarne;j
i1. prowadzenie webinaréw edukacyjnych w ramach wspotpracy przy kampanii Veggie
Challenge
5) Reklama, badanie rynku 1 opinii publicznej (73):
1. wspodlpraca w ramach kampanii Veggie Challenge - promocja produktow partnerow w
30-dniowym mailingu
ii. wspotpraca z Polveg - wspieranie dzialan promocyjnych zwigzanych z certyfikacja
produktow (weganskich i wegetarianskich) oznaczeniem V-Label.

5. Czy zarzad lub rada fundacji w okresie sprawozdawczym podejmowat uchwaly (jesli tak, to nalezy dolgczy¢ odpisy
wszystkich uchwal podjetych w okresie objetym sprawozdaniem)




e Uchwata nr 1/2024 Rady Fundacji Proveg w sprawie ustanowienia dnia wolnego w dniu 12 stycznia 2024 r.;
e Uchwata nr 2/2024 Rady Fundacji Proveg w sprawie zatwierdzenia sprawozdania finansowego za 2023 rok;
e Uchwata nr 3/2024 Rady Fundacji Proveg w sprawie zatwierdzenia sprawozdania merytorycznego za 2023

rok;

e Uchwala nr 4/2024 Rady Fundacji Proveg w sprawie udzielenia absolutorium Zarzadowi Fundacji za rok

2023;

I11. Informacja o wysokosci uzyskanych przychodow

Kwota (w podziale na formy

Inne formy przychodu

ptatnosci)
Przelew Gotowka Wartos¢ innych form przychodu
1. Laczna kwota uzyskanych (dotyczy wszystkich
przychodow (suma punktow a-c) rodzajéw platnosci
bezgotowkowych)

985 129,79 zt 0,00 zt 0,00 zt
a. Przychody z dziatalnosci statutowe;j 630 222,80 z1 0,00 zt 0,00 zt
b. Przychody z dziatalnos$ci 354 885,93 zt 0,00 zt 0,00 zt
gospodarczej
c. Pozostale przychody 21,06 zk 0,00 zt 0,00 zt
2. Informacja o zrédtach przychodéw
a. Przychody z dziatalno$ci odptatnej | 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt
w ramach celow statutowych
b. Ze zrddet publicznych ogotem, w 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt
tym:
- ze §rodkow budzetu panstwa 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt
- ze $rodkow budzetu jednostek 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt
samorzadu terytorialnego
c. Ze spadkow, zapisow 0,00 zt 0,00 zk 0,00 zt
d. Z darowizn 30,00 zt 0,00 zt 0,00 zt

630 192,80 zt 0,00 zt 0,00 zt
e. Z innych zrodet (wskazaé jakich) glr %ngifrywame

Pozostate

3. Jezeli prowadzono dziatalnos¢ gospodarcza

a. Dochod z prowadzonej dziatalnosci gospodarczej (7.
przychody z dziatalnosci gospodarczej minus koszty

dzialalnosci gospodarczej)

354 885,93 zt

b. Procentowy stosunek przychodu osiagnigtego z
dziatalnosci gospodarczej do przychodu osiagnigtego z

pozostatych zrodet

36%




IV. Informacja o poniesionych kosztach w okresie sprawozdawczym

Kwota (w podziale na formy Inne formy kosztow
platnosci)
Przelew Gotowka Wartos¢ poniesionych kosztow

Koszty fundacji ogélem (doty s Stkl,Ch

rodzajow ptatnosci

bezgotowkowych)

1 002 776,23 zt 0,00 zt 0,00 zt
1. Koszty realizacji celow statutowych 493 769,15 zt 0,00 zt 0,00 zt
2. Koszty administracyjne (czynsze, 296 160,83 zt 0,00 zt 0,00 zt
oplaty pocztowe, telefoniczne itp.)
3. Koszty dziatalnosci gospodarczej 211415,75 2t 0,00 zt 0,00 zt
4. Pozostate koszty 1 430,50 zt 0,00 zt 0,00 zt

V. Informacja o zatrudnieniu i wynagrodzeniu

1. Liczba 0sob zatrudnionych w
fundacji na podstawie stosunku pracy
(wg zajmowanego stanowiska)

5 0s6b, w tym:

1 - COMMUNICATIONS MANAGER

1 - PREZES ZARZADU FUNDACII

1 - PROJECT MANAGER, NUTRITION EXPERT

1 - CORPORATE ENGAGEMENT SPECIALIST

1 - INTERIM ORGANIZATIONAL AND FINANCE MANAGER

2. Liczba 0s6b zatrudnionych
wytacznie w ramach dziatalnosci
gospodarczej

brak

3. Laczna kwota wynagrodzen
(brutto) wyptaconych przez fundacje
w okresie sprawozdawczym (wraz z
pochodnymi od wynagrodzen)

710 423,71 zt

a. Z tytulu umow o prace (z podziatem
na wynagrodzenia, nagrody, premie i
inne Swiadczenia, z wyodrebnieniem
catosci tych wynagrodzen osob
zatrudnionych wylgcznie

w dziatalnosci gospodarczej)

Wynagrodzenia: 566 616,84 zt
Pochodne od wynagrodzen: 111 802,15 zt

b. Z tytutu umoéw cywilnoprawnych

Wynagrodzenia: 28 100,00 zt
Pochodne od wynagrodzen: 3 904,72 zt

c. Wysokosci rocznego lub
przecietnego miesiecznego
wynagrodzenia wyptaconego tacznie
cztonkom zarzadu i innych organow
fundacji oraz osobom kierujacym
wylacznie dziatalno$cia gospodarcza
(z podziatem na wynagrodzenia,
nagrody, premie i inne Swiadczenia)

Roczne wynagrodzenie Prezeski Zarzadu: 187 962,49 zt




VI. Informacja o udzielonych przez fundacje¢ pozyczkach pieni¢znych w okresie sprawozdawczym

1. Fundacja udzielata pozyczek
pienieznych (zaznaczy¢é odpowiednie
pole, w przypadku zaznaczenia pola
TAK nalezy wypetnic rubryki 2-4)

NIE X TAK

2. Wysokosé udzielonych pozyczek | Ni¢ dotyezy

pieni¢znych

3. Wskazanie pozyczkobiorcow i Nie dotyczy

warunkow przyznania pozyczek
pieni¢znych

4. Statutowa podstawa udzielenia Nie dotyczy

pozyczek pienieznych (nalezy
zacytowac odpowiedni przepis statutu)

VIL. Srodki fundacji

1. Kwoty zgromadzone na rachunkach ptatniczych, ze wskazaniem banku w przypadku rachunku bankowego (nalezy
podac¢ dane na koniec roku sprawozdawczego)

Santander Bank: 849 329,35 zt

2. Kwoty zgromadzone na rachunkach platniczych spoldzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej (SKOK) w
przypadku rachunku cztonka SKOK (nalezy podac¢ dane na koniec roku sprawozdawczego)

Nie dotyczy

3. Wysokos$¢ kwot zgromadzonych w gotowce
(nalezy podac dane na koniec roku sprawozdawczego) 0,00 zt
4. Wartos¢ nabytych obligacji oraz 5. Dane o nabytych nieruchomosciach, | 6. Nabyte pozostate srodki
wielkos¢ objetych udziatéw lub nabytych ich przeznaczeniu oraz wysokosci kwot | trwate
akcji w spotkach prawa handlowego ze wydatkowanych na to nabycie
wskazaniem tych spotek




Nie dotyczy

Nie dotyczy

Nie dotyczy

7. Dane o wartosciach aktywow i
zobowigzan fundacji ujetych we

wlasciwych sprawozdaniach finansowych
sporzadzanych dla celow statystycznych na
dzien konczacy biezacy i poprzedni rok

obrotowy

Aktywa

Zobowiazania

Aktywa na dzien 31.12.2024 r. =
882 383,16 zt

Aktywa na dzien 31.12.2023 r =
910 240,54 zt

Zobowigzania na dzien
31.12.2024 r. = 38 789,35 zt

Zobowigzania na dzien
31.12.2023 r =48 967,29 zt

VIII. Dane o dzialalnosci zleconej fundacji przez podmioty panstwowe i samorzadowe (usfugi, panstwowe
zadania zlecone - dotacje i zamoéwienia publiczne) oraz informacja o wyniku finansowym tej dziatalnosci’

Nie dotyczy

IX. Informacja o rozliczeniach fundacji w okresie sprawozdawczym

1. Z tytutu cigzacych zobowigzan podatkowych

% Dane powinny by¢ spéjne z danymi finansowymi podawanymi w czesci III pkt 2 lit. b.




Zobowigzania budzetowe, 26 274,99 zt, w tym:
PIT-4 =7 223,00 zt
ZUS =19 051,99

2. Informacja w sprawie sktadanych deklaracji podatkowych

PIT-11 za rok 2024 za pracownikow

PIT-4R za rok 2024

CIT-8 za rok 2024

Deklaracje miesieczne VAT-7 za miesiace 01-12/2024

X. Informacja, czy fundacja jest instytucja
obowigzang w rozumieniu ustawy z dnia 1 marca
2018 r. o przeciwdzialaniu praniu pieniedzy oraz
finansowaniu terroryzmu (Dz.U. 7 2022 r. poz. 593,

z poin.zm.) — zaznaczy¢ odpowiednie pole, w NIE X TAK
przypadku zaznaczenia odpowiedzi TAK nalezy wypetnic¢
czes¢ XI.

XI. Informacja o przyjeciu lub dokonaniu przez fundacje¢ platnosci w gotéwce o wartosci rownej lub
przekraczajacej rownowartos¢ 10 000 euro, bez wzgledu na to, czy platnos¢ jest przeprowadzana jako
pojedyncza operacja czy kilka operacji, ktore wydaja si¢ ze soba powiazane, wraz ze wskazaniem daty i
kwoty operacji

Nie dotyczy

XII. Informacja o przeprowadzanych kontrolach w fundacji




1. Informacja, czy w fundacji byta przeprowadzona
kontrola (zaznaczy¢ odpowiednie pole, w przypadku NIE X TAK
zaznaczenia odpowiedzi TAK nalezy wypetnic¢ rubryke 2)

2. Wyniki przeprowadzonej kontroli w fundacji (pozytywne i negatywne wraz ze wskazaniem podmiotu
przeprowadzajgcego kontrole)

Nie dotyczy

nodnicw rzkanl-Aur zarzadn fundacii™® podpisy cztonkow zarzadu fundacji*
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